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Ar ziniasklaidos vartojimas skatina dalyvaufi
politiniuose veiksmuose Lietuvoje?

JURATE IMBRASAITE

Vytauto Didziojo universitetas

Santrauka. Demokratinése salyse Ziniasklaida yra tarpininké tarp viswomenés ir valdzios insti-
tucijy. Ziniasklaidos priemonémis skleidiama informacija turéty garantuoti minimaly visuo-
menés politiniy Ziniy lygj ir uétikrinti prasmingg balsavimg, dalyvavimg organizacijy veikloje
ir protesto akcijose. Sio straipsnio tikslas — issiaiskinti, koks tradiciniy Ziniasklaidos formy ir
narsymo internete poveikis dalyvavimui politininose veiksmuose. Isanalizavus Lietuvos gyven-
tojy apklausy duomenis straipsnyje daromos isvados, kad Lietuvos pilieciy politinés Zinios la-
biausiai priklauso nuo doméjimosi kriminaliniais jvykiais Ziniasklaidoje, lyties ir issilavinimo.
Politinés Zinios turi tiesioging poveiki balsavimui ir pinigy aukojimui, sumazindamos dalyva-
vimo rinkimuose, pinigy aukojimo ir 2 proc. pajamy mokescio skyrimo organizacijoms kastus.
Politinés Zinios yra tarpinis kintamasis tarp radijo laidy klausymosi daznumo, dalyvavimo
rinkimuose ir pinigy aukojimo.

Reik$miniai Zodziai: tradicinés Ziniasklaidos priemonés, internetas, politiniai veiksmai.

Jvadas

Parama valdZios institucijoms ir pilie¢iy dalyvavimas valstybés valdymo
procese yra esminé demokratijos funkcionavimo ir stabilumo uztikrinimo
salyga. Vis délto pernelyg aukstas pasitikéjimas valdZios institucijomis ken-
kia demokratijai, nes skatina politing apatija, budrumo ir valdzios kontrolés
sumazéjima, o pasitikéjimo valdZios institucijomis stoka gali skatinti pilieti-
nés visuomenés dezintegracija (Mishler, Rose 1997). Naujosiose demokrati-
jose reikia ne tik pasitikin¢iy valdzios institucijomis, bet ir skeptiskai mas-
tandiy pilie¢iy, kurie, esant poreikiui, gali aktyviai imtis valdZzios institucijy
kontrolés, liovesi pasitikéti jomis (Mishler, Rose 1996; 1997).
Demokratinése visuomenése Ziniasklaidos priemonés atlieka tarpinin-
ko vaidmenyj tarp pilie¢iy ir valdZios institucijy. Mokslininkai neturi vienin-
gos nuomongés apie ziniasklaidos vartojimo poveikj demokratijos rémimui ir
dalyvavimui politiniuose veiksmuose. Vieni autoriai (Putnam 2000) teigia,
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kad Zema Ziniasklaidos pateikiamos informacijos kokybe, nevaldomas pra-
moginiy laidy srautas lemia prastesnes politines visuomenés Zzinias ir ma-
zesnj dalyvavima organizacinése struktarose. Kiti autoriai (Norris 2001;
Schudson 2003) nurodo, kad visuomenés informavimo priemonés atlicka
politinio mokymo funkcija. Pippos Norris (1999) teigimu, respondentai,
kurie dazniau Ziar¢jo televizijos naujienas ir visuomenines laidas apie ben-
druomeniy reikalus, turéjo daugiau Ziniy uz maziau Ziaréjusiuosius. SZur-
nalistai gali i$ugdyti auditorijos poreikj patikimiems, giluminiams naujieny
reportazams, analizei ir komentarams", tadiau tai yra ilgas darbas (Schudson,
2003, 126). Visuomenés informavimo priemoniy poveikj pilie¢iy politiniy
ziniy lygiui sunku pagrjsti. Nors faktines pilie¢iy politines Zinias galima
nustatyti uzduodant klausimus su teisingais ir neteisingais atsakymais, ne-
reikéty pamirsti, kad Ziniasklaidoje pateikiamy jvykiy suvokimas priklauso
nuo individo kognityviy jgudziy (Milner 2002).

Sio straipsnio tikslas — i$siaiskinti, koks yra tradiciniy Ziniasklaidos
formy ir nar§ymo internete poveikis dalyvavimui politiniuose veiksmuose.

Ziniasklaida ir sociokultdring kaita
Siuolaikinese demokratijose

Ziniasklaidos skleidziama informacija turéty garantuoti minimaly visuome-
nés politiniy ziniy lygj, uztikrindama prasmingg pilie¢iy dalyvavima rinki-
muose. Vis délto normatyvinis demokratijos idealas atrodo gerokai nutoles
nuo realios situacijos. Siuolaikinei ziniasklaidai biidinga komercializacija ir
intensyvi konkurencija tarp skirtingy jos formy ir zanry (Dahlgren 2009;
Bal¢ytiené, Juraité 2009; Baldytiené 2012, Baldytiené et al. 2012). Kai
ckonominiai interesai tampa vis svarbesni, pazeidziama pusiausvyra tarp
vieSosios atsakomybés ir privataus pelno, kylanti i§ dvilypés Ziniasklaidos
prigimties (Dahlgren 2009). ,Viena vertus, ji [Ziniasklaida] turi pareigy ir
jsipareigojimy visuomenei tenkinant vadinamajj visuomeninj interesa; kita
vertus, ji turi gauti pelno, kad galéty sékmingai i$silaikyti“ (Nevinskaité
20064, 181). Pelno sickimas formuoja pavojingus socialinius santykius tarp
verslo, valdZios institucijy, Ziniasklaidos ir pilie¢iy. D¢l vis artimesniy ry-
$iy su ckonominiu ir politiniu elitu Ziniasklaidai gresia $aliSkumas (Bielinis
2005). Ziniasklaidos koncentracija, dideliy kompanijy atsiradimas provo-
kuoja neigiama poveikj kritinei Zurnalistikai, nes Zurnalistai gali vengti
kompanijos interesus pazeidziané¢iy temy (Dahlgren 2009). Kritinés zur-
nalistikos nykimas lemty pilie¢iy bejégiskuma santykiuose su politiniu ir
ekonominiu elitu, nes pilie¢iams truksta Ziniy apie tai, kas vyksta politikoje.
,Zurnalistika visada turéjo savo (batinus) kritikus, bet $iomis kintamomis
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aplinkybemis, kaip teigia patys zurnalistai, ji tampa demoralizuota ir bejége*
(Dahlgren 2009, 42).

Konkurencijos dél auditorijy i$raiska — Ziniasklaidos bulvaréjimas, to-
dél Ziniasklaidoje didéja skandaly, pramogy ir reklamos lyginamasis svoris
ir mazéja informacijos apie vieSuosius reikalus. Colinas Sparksas (2000)
jvardija keleta spaudos ir televizijos naujieny bulvaréjimo bruozy: daug deé-
mesio skiriama skandalams ir pramogoms, pokalbiai diskusijy laidose darosi
vulgaris arba ne visi$kai adekvatas. Konkuruodamos dél reklamos pelny
visuomenés informavimo priemonés sickia patraukti auditorijos démesj
»skandalais, supaprastinimais ir perdéjimais” arba ,istorijomis apie nusikal-
timus, nelaimingus atsitikimus ir stichines nelaimes® (Milner 2002, 94). Pe-
terio Dahlgreno (2009, 35) manymu, visuomenés informacijos priemonés
»uztvindo mus /.../ informacija, kuri akivaizdziai néra pilietiné“. Televizijos
naujieny vizuali srové patraukia auditorijos démesj naratyvu, personifikacija
ir spektakliu, kurio pagrindiniai veikéjai dazniausiai yra valdzios ir verslo
atstovai (Dahlgren 2009). Pilie¢iy vaidmuo televizijos naujienose apsiriboja
nepasitenkinimo, baimés, pyk¢io ir kity emocijy israiskomis arba pasyviu
stebéjimu (Dahlgren 2009).

Naujosios technologijos ir paraleliai vykstanti sociokultariné kaita
skatina informacijos pasirinkimo jvairove ir auditorijos fragmentacija.
Auditorija tampa mobilesné ir neaiski, todel sunku nustatyti, kick déme-
sio Ziniasklaidoje pateiktai informacijai skiria jvairios socialinés grupés
(Dahlgren 2009). Daugumoje Europos $aliy, ypa¢ tarp jaunimo, popu-
liaréja vizuali Ziniasklaida, todél mazéja skaitanciosios auditorijos dalis
(Pasek et al. 2006).

Ziniasklaidos vartojimas, politinés zinios
ir demokratijos remimas

Daugelyje Siuolaikiniy studijy pabréziama, kad jvairios visuomenés infor-
mavimo priemonés daro skirtinga poveikj politiniy Ziniy lygiui (Delli Car-
pini, Keeter 1996). Tyrimai atskleidZia neigiamas koreliacijas tarp televizijos
»Kuo daugiau zmonés ziuri [televizija], tuo maziau jie i$mano apie politika®
(Newton 1999, 592). Zmonés, sekantys televizijos naujienas per rinkimus,
daugiau kalba apie kandidaty asmenines savybes ir jy gyvenimo istorijas, o
ne apie uzimamas pozicijas einamosios politikos klausimais (Sanders 1998).
Tyrinétojy nuomone, televizijos naujieny formatas ir ziniy pateikimas néra
palankus politiniam mokymuisi. Televizijos naujienose pateikiama informa-
cija pavirfutiniSkesné negu dienra$¢iuose (Newton 1997; 1999). Vizualusis
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televizijos naujieny elementas gali bati laikomas blaskandiu, nes, sekdami
vizualia tékme, Zitrovai kreipia maziau démesio j esming verbaling informa-
cija (Robinson, Levi 1986). Ziarédami televizija, skirtingai negu skaitydami
dienra$¢ius, individai negali kontroliuoti tempo, kuriuo ekrane pateikiamos
naujienos (Moy ir kt. 2005). Televizijos zitréjimas gali buti reliatyviai pasy-
vi veikla, reikalaujanti mazos démesio koncentracijos ir minimaliy kognity-
viy pastangy (Kubey, Czikszentmihaly 1990).

Henry’s Milneris (2002) daro priclaida, kad komerciniy televizijos ka-
naly dominavimas valstybiniy kanaly atzvilgiu kai kuriose alyse gali lemti
visuomenés démesio nacionalinéms ir tarptautinéms naujienoms mazéjima.
Analizuodamas rinkéjy Ziniy ir televizijos zitiréjimo santykj tradicinése de-
mokratijose Europoje, JAV ir Kanadoje H. Milneris (2002) nustaté, kad
Svedijos rinkéjai, Zidirintys televizijos naujienas per valstybinius kanalus,
turi daugiau politiniy Ziniy uZ tuos, kurie stebi naujienas per komercinius
kanalus. Valstybiniai kanalai dazniau pateikia rinkéjams ,esmines proble-
my istorijas, negu privatis kanalai“ (Milner 2002, 96). Anot H. Milnerio
(2002, 94), televizija yra ,veiksminga apgaulingy teiginiy perdavimo prie-
moné“. Atkurdami televizijos perteikiamas prasmes zitirovai gali ,patekti j
spastus®, jeigu bus linke manyti, kad tuo padiu metu ir toje padioje erdveje
transliuotos informacijos dalys yra logiskai susijusios (Boney 1993 i§ Milner
2002). Politikaq maZiau iSmanantys rinkéjai re¢iau pastebi, kad reklamoje
truksta dalies informacijos, reikalingos reklamos sialomai i$vadai padary-
ti (Boney 1993 i§ Milner 2002). ,Neturédami $ios informacijos tustuma
jie uzpildo sava, labiausiai tinkama pagal reklamos scenarijy interpretacija,
kuri sukuriama ,panaudojant nuotaika suzadinanc¢ia muzika, patrauklius
vaizdinius, ZodZzius, montaza, argumenty struktara ir daug kity veiksniy®
(Boney 1993, 6-11 i§ Milner 2002).

Pasak komercinés televizijos kritiky, ,kartu su komercine TV uzaugu-
si karta yra imlesné slaptiems TV reklamos teiginiams, nes pras¢iau geba
atskirti informacija nuo pramogos, naujienas nuo paskaly, faktus nuo pa-
geidaujamo mastymo (Milner 2001, 98). Komercinés televizijos Zitréjimas
neigiamai veikia politinj ra§tinguma, dalyvavima pilietinése organizacijose,
nes maziau gilinamasi j kitus informacijos $altinius, pavyzdZiui, spausdinta
ziniasklaidg (Putnam 2000; Milner 2002). Kita vertus, didéjanti konkuren-
cija visuomenés informavimo pramongéje privercia dienra$¢ius teikti Zinias
pavirSutinikiau. Anot Patricios Moy ir kt. (2005), puikus Ziniasklaidos
bulvaréjimo pavyzdys yra spartus nemokamy dienra$¢iy iSplitimas. Kennet-
has Newtonas (1999) nurodo, kad DidZiosios Britanijos bulvarinés spaudos
skaitytojai turé¢jo beveik tick pat Ziniy, kick neskaitantieji laikraséiy.

Komercinés ziniasklaidos $alininkai laikosi pozitrio, kad vartotojams
pateikiama jy norus atitinkanti informacija, ta¢iau tyrimai atskleidzia, kad
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zmonés visuomeneés informavimo paprastai nelaiko verslu ir turi normaty-
vinius likes¢ius Ziniasklaidos kokybei (Milner 2002).

Atsiradus galimybéms informacijos paieskai internete buvo tikima, kad
politiniy ziniy skirtumai tarp jvairiy socialiniy grupiy sumazés. Tadiau ty-
réjai neturi vieningos nuomonés apie nar§ymo internete poveikj politiniy
ziniy skirtumams sumazinti tarp jvairiy socialiniy grupiy. Vieny autoriy
manymu, internetas gali uztikrinti naujausios informacijos gavimg ir suma-
zinti tradiciniy naujieny vartojimo nelygybe¢ visuomenéje (Dahlgren 2009;
Golding 2000), kity nuomone — internetas papildo tradicines ziniasklaidos
priemones, bet jy nepakeic¢ia (Norris 2001). Kasdien narSantieji internete
maziau laiko praleidZia Ziarédami televizoriy, ta¢iau tai turi tik menka po-
veikj televizijos naujieny ir aktualijy Zitréjimo trukmei (Norris 2001; Aal-
berg et al. 2013).

Tyrimai atskleidZia stiprias koreliacijas tarp individo socialinés klasés ir
nar§ymo internete ar laikra¢iy skaitymo (Chan, Goldthorpe 2007; Elvestad,
Blekesaune 2008; Aalberg et al. 2013). Televizijos zitréjimas, atvirk$ciai, ne-
turi rysio su socialine klase. Per televizija skleidziama informacija gali bati
priimtinesné mazai sociockonominiy iStekliy turintiems asmenims, nes Ze-
mas sociockonominiy iStekliy lygis gali lemti prastesnius kognityvius gebe-
jimus (Moy ir k. 2005). Zemo issilavinimo lygio individui gali bati sunku
suprasti dienras¢iuose pateikiama informacija, nes dienra$¢iy skaitymas yra
prasmingas tik turint minimaliy politikos Ziniy (Moy ir kt. 2005). Labiau
i$simokslinusiems skaitytojams anksciau jgytos Zinios padeda geriau suprasti
dienras¢iuose ir interneto puslapiuose pateikiama informacija. Naudojant in-
formacija individo gebé¢jimas gauti Ziniy stipréja, todél giléja takoskyra tarp
skirtingo statuso grupiy (Moy ir kt. 2005). Kai kuriy tyrimy duomenimis,
i$silavinimo ir Ziniy santykis yra silpnesnis tarp aktyviy dienra$¢iy skaitytojy
negu tarp maziau dienra$¢ius skaitanciy pilie¢iy (Eveland, Scheufele 2000;
Fraile 2011). Dienras¢iy skaitymas, priesingai nei televizijos Ziiréjimas, suma-
zina ziniy skirtumus tarp nevienodo issilavinimo Zmoniy (Fraile 2011).

Net ir turéedami gebéjimy ir galimybes gauti politine informacijg kai
kurie piliec¢iai gali pritrukti motyvacijos dometis politiniais reikalais Zinia-
sklaidoje. Jauni Zmonés maziau domisi politika negu vyresnieji (Inglehart,
1977, 1990, 1997; Inglehart, Baker 2000; Inglehart, Welzer 2005). Jie daz-
niau nar$o internete ir re¢iau naudoja tradicines ziniasklaidos priemonés,
tarp jy ir televizija (Aalberg et al. 2013; Tapscot 2009).

Daugelio tyrimy rezultatai atskleidZia, kad Zinios apie politines instituci-
jas, gautos per informacijos priemones, daro poveikj politiniam pasitikéjimui
ir dalyvavimui politiniuose procesuose (Moy, Pfau 2000). Politinés zinios yra
tarpinis kintamasis tarp ziniasklaidos vartojimo, pasitikéjimo institucijomis
ir dalyvavimo politikoje (Moy ir kt. 2005). Analizuodami Ziniasklaidos jtaka
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politiniam pasitikéjimui ir pilie¢iy dalyvavimui mokslininkai nurodo skir-
tingas ziniasklaidos poveikio priezastis. Vieny mokslininky (Patterson 1993)
teigimu, negatyvumo lygis informacijos priemonése mazina politinio pasiti-
kéjimo lygj, o pasak kity (Robinson, Levi 1986), televizijos naujieny formatas,
smarkiai apribodamas perduodama informacija, sudaro jspudj, kad valdZios
institucijy veikla eiliniams pilie¢iams sunkiai suprantama.

Daugiau politiniy ziniy turintys individai aktyviau dalyvauja rinkimuo-
se ir kituose politiniuose procesuose (Verba, Brady, Schlozman 1995). Auks-
tesnis politiniy Ziniy lygis lemia aktyvesnj jsitraukima j politinius veiksmus,
nes politinés Zinios sumazina dalyvavimo kastus (Verba et al. 1995). Be to,
daugiau informacijos turintys pilieciai labiau linke organizuotis ir dalyvauti
kolektyviniuose veiksmuose (Rosenstone, Hansen 1993). Faktiné informacija
apie konkrecius politinius jvykius formuoja intensyvesnj poziurj ir skatina
dalyvauti individo jsitikinimus atitinkancioje veikloje (Moy ir ke. 2005). Ins-
titucinés Zinios apie politing sistema ir jos saranga padeda susidaryti pilietines
nuostatas ir pagal jas elgtis (Delli Carpini, Keeter 1996).

Tyrimo metodologija

Straipsnyje atlickama tyrimo ,ValdZios institucijy suvokimas ir politiniai
veiksmai Lietuvoje — parama demokratijai ar masinis protestas?®, kurj finan-
savo Lietuvos mokslo taryba (sutarties Nr. SIN-12/2010), duomeny analizé.
Reprezentatyvia visy Lietuvos gyventojy apklausa atliko ,,Socialiniy tyrimy
centras®.

Respondentai tyrimui buvo atrenkami naudojant daugiapakope atsitik-
ting atranka. Apklausos imties reprezentatyvumo svoriai buvo apskaic¢iuoti
pagal Statistikos departamento duomenis, kad atitikty pasiskirstymus pagal
lytj, amziy ir regiona. Pirmame etape buvo atlickamas geografinis atrankos
paskirstymas. Geografiskai atranka proporcijomis atitinka bendras gyvento-
ju proporcijas pavieniuose regionuose. Antrajame etape i§ LR Statistikos de-
partamento Gyventojy registro duomeny bazés atsitiktiniu budu pasirenka-
mi pirminiai atrankos punktai, t. y. adresai, nuo kuriy pradedamas atrankos
mardrutas. Buvo iSskirta 118 pradiniy atrankos punkty 10 apskri¢iy (Aly-
taus, Kauno, Klaipédos, Marijampolés, Panevézio, Siauliq, Tauraggs, Telsiy,
Utenos ir Vilniaus), véliau atrinkti namy tkiai, kuriuose bus apklausiami
respondentai. Atranka buvo atlickama naudojant mar$rutinés atrankos
metoda t. y. einant nuo pradinio atrankos punkto aplankomas kas antras
miesto arba vietovés butas. Tolesniame etape, naudojantis ,,jauniausio vyro®
taisykle, buvo atrenkamas konkretus respondentas, kurio prajoma daly-
vauti apklausoje. Respondentai tyrimui pasirinkti naudojant daugiapakope
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atsitiktine atranka. IS viso apklausoje dalyvavo 1046 respondentai, kuriy
amzius nuo 18 mety ir vyresni.

Anketine apklausa atlikta tiesiogiai, Zodinio interviu budu. Apklau-
sa buvo vykdoma CAPI metodu (pasitelkus kompiuterj), todél duomeny
surinkéjas pazymedavo respondentui tinkama atsakyma. Standartizuotas
klausimynas respondentams buvo pateiktas lietuviy kalba. Telefoninés kon-
trolés metu patikrinta 20 proc. visy interviu.

Straipsnyje analizuojami 2005 m. rugpjucio-rugséjo mén. Pilietinés
visuomenés instituto uzsakymu ,,Baltijos tyrimy" atliktos apklausos ,Verty-
bés 2005 kuriose dalyvavo 1010 respondenty, duomenys.

Ziniasklaidos vartojimo jtaka pilieciy dalyvavimui
politikoje Lietuvoje: empiriniai rezultatai

2005-2010 m. laikotarpiu Lietuvoje kaip ir kitose demokratinése Salyse su-
mazéjo dienras¢iy skaitymas ir i$plito nar§ymas internete (zr. 1 lentelg). Dau-
giausia Lietuvos pilie¢iy ziari politines ir visuomenines televizijos laidas lietu-
viy (93,6 proc.) ar rusy kalbomis (53,0 proc.) ir narso interneto puslapiuose
lietuviy kalba (58,6 proc.), (zr. 2 lentelg). Televizijos laidas apie politinius ir vi-
suomeninius jvykius angly kalba ziari tik 16,8 proc., o lenky kalba — 8,9 proc.
visy Lietuvos gyventojy. Mazdaug ketvirtadalis Lietuvos gyventojy narso in-
terneto puslapiuose rusy (25,7 proc.) ir angly (26,4 proc.) kalbomis.

1 LENTELE. ZINIASKLAIDOS VARTOJIMO DINAMIKA 2005-2010 M.

2005 m. 2010 m.
Vartojo | Vartojo Nevarto- | I$viso | Vartojo | Vartojo | Nevarto-| I$viso
vakar, | pracita | jopracita| (N) vakar, | pracita |jopracita| (N)
proc. savaite, savaite, proc. savaite, | savaite,
proc. proc. proc. proc.
Dienra$¢iai 50,9 29,2 20,0 100 46,9 28,2 24,9 100
(982) (1011)
Radijo 82,7 11,7 5,6 100 61,1 17,5 21,3 100
naujienos (999) (1003)
TV naujie- 88,5 7.7 38 100
nos (1039)
Zurnalai 16,6 29,6 53,9 100 21,1 30,5 48,5 100
(965) (949)
Radijo 78,9 13,7 7.4 100 61,7 18,5 19,7 100
laidos (990) (993) >
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2005 m. 2010 m.
Vartojo | Vartojo Nevarto- | I$viso | Vartojo | Vartojo | Nevarto-| I$viso
vakar, | pracita | jopracita| (N) vakar, | pracita |jopracita| (N)
proc. savaite, savaite, proc. savaite, | savaite,
proc. proc. proc. proc.
K 12,4 22,6 65,0 100 21,3 20,5 58,2 100
nygos ’ : ’ (964) ’ ’ ’ (914)
100 100
I 3 22,8 14,4 62,8 4,6 .6 8
nternetas (968) 5 9 35 (892)
100 100
Pokalbiai 46,1 .8 20,1 63, 26, 4
okalbiai 33 (981) 3,9 7 9 (1015)

Vertybés 2005 m. (N=1010), Valpora 2010 m. (N=1046)

2 LENTELE. POLITINIY IR VISUOMENINIU TELEVIZIJOS LAIDY
ZIUREJIMO IR NARSYMO INTERNETO PUSLAPIUOSE SKIRTINGOMIS
KALBOMIS DAZNIAI

Kasdien, | Kartgarkelis | Karta per | Nickada, | I$ viso, proc.
proc. kartus per ménesj, proc. (N)
savaite, proc. proc.

TV laidos lietuviy kalba 63,9 24,9 49 64 100 (1046)
TV laidos rusy kalba 19,7 24,8 8,5 47,0 100 (1046)
TV laidos angly kalba 1,7 8,3 6,8 83,2 100 (1046)
TV laidos lenky kalba 1,1 43 35 91,1 100 (1046)
TV laidos kita Europos 0.4 L9 24 953 100 (1046)
kalba

Internetas lietuviy kalba 43,1 13,0 2,5 41,4 100 (1046)
Internetas rusy kalba 6,5 11,9 7.4 74,3 100 (1046)
Internetas angly kalba 9,6 12,0 49 73,6 100 (1046)
Internetas lenky kalba 0,4 0,6 12 97.8 100 (1046)
Internetas kita Europos 0.6 2.0 16 95.8 100 (1046)
kalba

I$analizavus koreliacijas tarp tradicinés ziniasklaidos vartojimo ir nar§ymo
interneto puslapiuose galima teigti, kad Lietuvoje egzistuoja takoskyra tarp
tradiciniy ziniasklaidos priemoniy ir interneto vartotojy (2r. 3 lentele), ku-
riai misy Salyje, kaip ir kitose buvusio sovietinio bloko valstybése, gali ture-
ti jtakos angly ir rusy kalby Ziniy lygio skirtumai tarp jaunesnés ir vyresnés
kartos. Respondentai, vartojantys tradicinés ziniasklaidos priemones, gana
retai nar$o interneto puslapiuose lietuviy, rusy ar angly kalbomis. Respon-
dentai, nar$antys interneto puslapiuose lietuviy kalba, lyginant su tradiciniy
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ziniasklaidos priemoniy vartotojais, dazniau nar$o interneto puslapiuose
rusy ir angly kalbomis, bet re¢iau Zziuri televizijos laidas lietuviy kalba, o
daZniau - televizijos laidas angly kalba.

3 LENTELE. KORELIACIJOS TARP TRADICINES ZINIASKLAIDOS
VARTOJIMO IR NARSYMO INTERNETE

Dien- | TVlie-| TV TV TV | Radijo | Ra- Zur- | Kny- | Inter- | Inter- | Inter- | Interne-
ra¢iai | tuviy | angly | rusy | lenky | naujie-| dijo | nalai gos netas | netas netas | taslenky
kalba kalba nos | laidos LT angly rusy kalba
kalba | kalba
Dienrasciai - ,249* | ,030 166 | ,094% | 282 | 223 | ,349** | ,118" | -,002 | -,081** | —,014 -,036
TV lietuvi
VI dom | o | os4 | 2257 | 060 | 249 | 2357 | 097 | 039 |-137% | —218" |~ 116" | -054
kalba
TV angl
g ,030 ,054 - 1627 | 196" | —,036 | -,046 | ,128* | 177" | 273" | 440" | 201** ,099**
kalba
TV rusy
166" | 225% | 162 - 294 | ,068* | ,057F | ,091** | ,058* | -,038 | -,093* | ,213** ,050
kalba
TV lenk
& ,094™ | ,060% | 196 | ,294™* - ,031 ,040 ,029 ,033 | 044 ,007 1144 ,293%
kalba
Radij
& IJO 282 | 249" | -,036 ,068* ,031 - 778 | ,166* | ,052  |-,097* | 171 | —,068* —-,031
naujienos
Radijo
. 223" | 235% | -,046 ,057* | 1,040 778 - 164 | ,065% |-,086™ | —,180* | —,071* | -,050
laidos
Zurnalai 349 | ,097* | ,128* | ,091** | ,029 166 | 164 - 266" | 149" | 056 ,039 ,034
Knygos 118 | -,039 | ,177* | ,058* | ,033 ,052 065 | ,266** - 37| ,149% | 106 ,026
Interneto
. 149 | =137 | 273" | -,038 | -,044 |-,097** |-,086** | ,149** | ,137** - A99™ | 423 ,104%*
puslapiai LT
Internet
neernetas 081" | 218" | 440" |-,093** | ,007 |-,171**|-,180*| ,056 | ,146™ | ,499** - 366 159
angly kalba
Internetas
=014 |-116* | ,201* | ,213** | ,114** | -,068* | -,071* | ,039 | ,106™* | ,423** | ,366™* - 235
rusy kalba
Internetas
-,036 | -,054 | ,099* | ,050 293 | -,031 | -,050 | ,034 ,026 | ,104™ | 159 | 235 -
lenky kalba

Kendallo tau, *** p = 0,000; **p<0,01; *p<0,05.
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4 LENTELE. KASDIENIO TRADICINES ZINIASKLAIDOS VARTOJIMO
IR NARSYMO INTERNETO PUSLAPIUOSE RUSU IR ANGLY KALBOMIS
PASISKIRSTYMAS PAGAL NARSYMA INTERNETO PUSLAPIUOSE
LIETUVIU KALBA

Internetas lictuviy Kiekvie- Kelis Karta Nie- 1§ viso, Kendall’s
kalba na dieng, kartus per kada, proc. (N) tau

proc. per savai- | ménesj, proc.

te, proc. proc.
Dienras¢iai 44,5 10,6 2,3 42,6 100 (474) -,002
TV laidos lietuviy 40,0 95 19 486 100 (668) | 137"
kalba
TV lai
Vlaidos rusy 374 12,1 34 47,1 | 100 (206) | -038
kalba
TV laidos angly e
kalba 77,8 5,6 0 0,7 100 (18) 273
Radijo naujienos 39,0 13,2 1,9 45,9 100 (613) | —,097**
Radjjo laidos 39,8 13,3 2,0 45,0 100 (613) -,086**
Zurnalai 55,5 11,5 1,0 32,0 | 100(200) | ,149**
Knygos 56,9 12,3 2,1 28,7 100 (195) 1370
Internetas rusy 100
, , g 423

kalba 83,8 11,8 0 44 (68) 423
Internetas angly

94,0 40 0 10 | 100(100) | ,499%
kalba

*** p = 0,000; **p<0,01; *p<0,05.

44,5 proc. respondenty, kickviena dieng nar$andiy interneto puslapiuose lie-
tuviy kalba, skaito dienra$¢ius, 40,0 proc. taip pat kasdien ziuri televizijos
laidas lietuviy kalba, 37,4 proc. televizijos laidas Ziari rusy kalba, 77,8 proc.
televizijos laidas zitri angly kalba (Zr. 4 lentelg). Gauti rezultatai patvirti-
na P. Norris (2001) teiginj, kad nar§ymas internete nepakeicia tradiciniy
ziniasklaidos priemoniy vartojimo, o tik papildo jas. Narfantys internete
re¢iau zitri televizijos laidas ir klausosi radijo laidy.
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S LENTELE. DALYVAVIMO POLITINIUOSE VEIKSMUOSE FAKTORINE

ANALIZE

Politiniai veiksmai F1 F2 F3 F4 F5
Kreipeési j politika ,04 ,20 75 ,01 14
Kreipési j valstybés institucijy pareigiing ,03 09 72 ,05 .15
Kreipési j savivaldybés pareigiing 24 -,02 ,64 14 -,01
AT S I R A N
Kreipési j organizacija ar asociacija .56 -,01 ,35 -,08 -,01
Dalyvavo iniciatyvinés grupés veikloje ,60 ,20 14 ,03 23
Dalyvavo kity organizacijy veikloje ,68 ,03 ,07 ,02 21
Rinko pinigus fondams 45 20 17 14 -21
Pasiras¢ peticija ,49 16 ,07 31 ,02
Dalyvavo politinés partijos veikloje 16 ,04 14 ,08 ,82
I;;i?iﬁ L;:Sr platino kampanijos plakatus ar 28 2 19 04 &
Boikotavo produktus 16 ,03 27 ,33 -,02
Aukojo pinigus 19 ,02 -01 ,65 -,04
Sumokéjo 2 proc. gyventojy pajamy

mokescio konkrediai organizacijai 07 07 04 72 02
Balsavo rinkimuose =12 -,07 ,08 57 23
Dalyvavo demonstracijoje 15 ,83 ,09 ,05 13
Dalyvavo streike 15 ,84 ,07 04 -,04
Dalyvavo pilietinio protesto akcijoje ,07 ,84 16 -,02 13
Dalyvavo kitoje veikloje 71 ,06 ,09 15 ,19

F1 paai$kina 13,06 proc. sklaidos, F2-12,19 proc., F3-11,48 proc., F4-8,21 proc., F5-7,58 proc.

Siekiant sugrupuoti politinius veiksmus ir sukonstruoti indeksus buvo atlik-
ta faktoriné analizé (2r. 5 lentele). Politiniai veiksmai ,,sukrito® j S faktorius:
kontaktavimas, sudarytas i§ 4 kintamyjy — kreipimasis j politika, valstybés
institucijy, savivaldos pareigiinus ir Ziniasklaida (Cronbacho alfa = 0,652,
N = 1091); darbas organizacijose, sudarytas i§ 6 kintamyjy — dalyvavi-
mas iniciatyvinés grupés veikloje, dalyvavimas kity organizacijy veikloje,
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kreipimasis | organizacija, pinigy fondams rinkimas, peticijos pasira§ymas,
dalyvavimas kitoje veikloje (Cronbacho alfa = 0,648, N = 1083); dalyva-
vimas politinés partijos veikloje, sudarytas i§ 2 kintamuyjy — dalyvavimas
politinés partijos veikloje, kampanijos plakaty ir Zenkleliy nesiojimas bei
platinimas (Cronbacho alfa = 0,615, N = 1096); balsavimas rinkimuose ir
pinigy aukojimas, sudarytas i§ 4 kintamyjy — balsavimas, pinigy aukojimas,
2 proc. gyventojy pajamy mokescio skyrimas organizacijai, produkty boiko-
tavimas (Cronbacho alfa = 0,417, N = 1028); protesto veiksmai, sudarytas
i$ 3 kintamyjy — dalyvavimas demonstracijoje, streike, pilietinio nepaklus-
numo akcijoje (Cronbacho alfa =0,769, N=1095). Idomu pastebéti, kad pe-
ticijos pasira§ymas, kuris priskiriamas protesto veiksmams, pateko j ta patj
faktoriy, apibudinantj veiksmus, susijusius su darbu organizacijose. Kitas
protesto reiskimui paprastai priskiriamas veiksmas — produkty boikotavi-
mas, pateko j ta patj faktoriy su balsavimu rinkimuose, pinigy aukojimu,
2 proc. pajamy mokescio skyrimu organizacijai. Galima teigti, kad produk-
ty boikotavimas Lietuvoje laikytinas individualiu veiksmu, panasiu j balsa-
vima ar pinigy aukojima. DidZiausig sklaida paaiskina darbas organizacijose,
protesto veiksmai ir kontaktavimas.

6 lenteléje pateikti linijinés regresijos rezultatai atskleidzia, kad rysys
tarp doméjimosi jvairiomis temomis ziniasklaidoje, ziniasklaidos vartojimo
daznumo ir politiniy Ziniy lygio néra glaudus, antrasis modelis paaiskina
tik 18,0 proc. sklaidos'. | antrajj model;j jtraukus nar$ymo interneto pusla-
piuose daznuma, lyginant su pirmuoju modeliu, truputj sumazéjo issilavi-
nimo, lyties, doméjimosi politika ir kriminaliniais jvykiais jtaka politinéms
zinioms, o radijo laidy klausymo daznumo poveikis neZymiai sumazéjo.
Aukstasis i$silavinimas, doméjimasis politika, doméjimasis kriminaliniais
jvykiais ir nar§ymas interneto puslapiuose yra susije tarpusavyje. Zmonés,
igije aukstajj issilavinima, daugiausia narSo interneto puslapiuose, labiau

Pirmas linijinés regresijos modelis buvo sudarytas i§ 4 sociodemografiniy kintamyjy (am-
ziaus, iSsilavinimo, pajamy, lyties), 2 doméjimosi konkretia sritimi Ziniasklaidoje kinta-
muyjy (politika, kriminaliniais jvykiais) ir 4 Ziniasklaidos vartojimo daznumo kintamyjy
(dienras¢iy skaitymo, radijo laidy klausymo, radijo naujieny klausymo, nar§ymo interneto

mografiniy kintamyjy (amzZiaus, i$silavinimo, pajamuy, lyties), 2 doméjimosi konkreéia sriti-
mi ziniasklaidoje kintamyjy (politika, kriminaliniais jvykiais) ir 4 Ziniasklaidos vartojimo
daznumo kintamyjy (dienraiéiy skaitymo, radijo laidy klausymo, radijo naujieny klausy-
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domisi politika ir maziau — kriminaliniais jvykiais. Nar§ymas interneto
puslapiuose suteikia daugiau politiniy Ziniy, kai i$silavinimas, lytis, doméji-
masis politika ir kriminaliniais jvykiais, dienras¢iy skaitymo ir radijo laidy
klausymosi daznumas yra kontroliuojami.

6 LENTELE. POLITINES ZINIOS: LINIJINES REGRESIJOS MODELIAI

Modelis 1 Modelis 2
Konstanta 10,41%* 9,94
Amzius -01*(-,07)
silavinimas (aukstasis = 1) 87 (,19) 7 (,17)
Lytis (vyras = 1) 717 (,19) 66 (,18)
Politika 217 (,16) 187 (,13)
Kriminaliniai jvykiai =317 (-,22) -,29*** (-,20)
Dienraiciai (skaité $ig savaite = 1) ,64***(,15) ,65***(,15)
Radijo laidos (klausési $ig savaite = 1) ,35°(,07) ,36* (,08)
Internetas (narié $ig savaite = 1) ,37° (,10)
R (R kvadratas) 417 (,174) 424 (,180)

Metodas Enter, *** p = 0,000; **p<0,01; *p<0,05.

Michaelo H. Delli Carpinio ir Scotto Keeterio (1996) tyrimy rezulta-
tai atskleidé¢, kad iSsilavinimas ir doméjimasis politika turi didZiausia jtaka
gyventojy politinéms Zinioms JAV. Lietuvos pilie¢iy politinés zinios labiau-
siai priklauso nuo doméjimosi kriminaliniais jvykiais, lyties ir i$silavinimo.
Doméjimasis konkrecia tema ziniasklaidoje atskleidZia individo motyvacija
ieskoti $ios srities informacijos visuomenés informavimo priemonése. Pana-
$u, kad besidomintis kriminaliniais jvykiais individas dienra$¢iuose ir in-
ternete ieskos kriminaliniy istorijy. Jas aptariant Ziniasklaidoje pateikiama
mazai informacijos apie vieSuosius reikalus, todél doméjimasis kriminali-
niais jvykiais neigiamai veikia politiniy Ziniy lygj.

Gauti rezultatai patvirtina klasikiniy dalyvavimo studijy i$vada, kad
vyrai turi daugiau politiniy Ziniy negu moterys (Verba et al. 2005). Auksta-
sis i$silavinimas susijes su analitiniais jgudziais, kurie padeda suprasti kom-
pleksinius politinius procesus ir jvykiy sasajas. Aukstajj i$silavinimg turin-
tys Zmonés geriau supranta, kaip veikia politiné sistema, geriau zino valdzios
institucijy jgaliojimus ir suvokia politiniy sprendimy pasckmes savo gyve-
nimui. Aukstasis i$silavinimas, didesnis doméjimasis politika, daznesnis
dienra§¢iy skaitymas ir nar§ymas interneto puslapiuose teigiamai veikia
politiniy Ziniy lygj, o doméjimasis kriminaliniais jvykiais — neigiamai.
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Ivairiy ziniasklaidos priemoniy naudojimas daro skirtinga poveikj poli-
tiniy Ziniy lygiui. Dienras¢iams skaityti reikia sutelkti démesj ir kognityvias
pastangas, todel skaitymas yra palankus politiniam mokymuisi. Nar§ymas
interneto puslapiuose gali buti pagrjstas jvairiais tikslais ir formomis (daik-
ty pardavimas ar pirkimas, elektroniniy laisky ragymas, zaidimai, pokalbiai
su nepazjstamais zmonémis, naujieny skaitymas, interneto puslapiy perzia-
ra). Kitaip tariant, nar$antieji interneto puslapiuose gali ieskoti politinés in-
formacijos tikslingai arba atrasti $ig informacijq atsitiktinai. Anot Markuso
Prioro (2007), interneto nars$ytojai, kurie nesidomi politika ir nar§ydami
internete teikia prioriteta pramogoms, esming informacija apie politinius
ivykius gali suzinoti atsitiktinai.

Vydo Cekavidiaus (2011, 72) teigimu, ,tiesiné regresija turi prasme tik
tada, kai intervaliniai regresoriai pakankamai stipriai koreliuoja su priklau-
somu kintamuoju®. Analizuojant doméjimosi skirtingomis temomis Zinias-
klaidoje ir ziniasklaidos vartojimo poveikj balsavimui ar pinigy aukojimui,
kontaktavimui, darbui organizacijose ir dalyvavimui protesto veiksmuose
buvo sudaryti linijinés regresijos modeliai.? Vis délto gauty modeliy, idsky-
rus balsavima ar pinigy aukojima, determinacijos koeficientas (R kvadra-
tu) buvo mazesnis uz 0,20, todél gauti linijinés regresijos modeliai, i§skyrus
balsavimg ar pinigy aukojima, buvo atmesti. Balsavimo ar pinigy aukojimo
indeksas sudarytas i§ individualiy, mazai iniciatyvos, laiko ir pastangy rei-
kalaujan¢iy veiksmy.?

Linijinés regresijos modeliai buvo sudaryti i§ 4 sociodemografiniy kintamyjy (amziaus, is-
silavinimo, pajamuy, lyties), 2 doméjimosi konkredia sritimi Ziniasklaidoje kintamyjy (poli-
tika, kriminaliniais jvykiais) ir 4 Ziniasklaidos vartojimo daznumo kintamyjy (dienras¢iy
skaitymo, radijo laidy klausymo, radijo naujieny klausymo, nar§ymo interneto puslapiuose).
tiskai reik$mingi rysiai tarppolitiniy Ziniy indekso ir TV laidy bei TV naujieny Zitiréjimo

daznio nebuvo nustatyti.

Balsavimas ar pinigy aukojimas — indeksas, sudarytas i§ 4 kintamyjy (balsavimas, pinigy
aukojimas, 2 proc. gyventojy pajamy mokes¢io skyrimas organizacijai, produkty boikotavi-
mas). Kontaktavimas — indeksas, sudarytas i§ 4 kintamuyjy (kreipimasis j politika, valstybés

institucijy, savivaldos pareiginus ir ziniasklaida). Darbas organizacijose — indeksas, suda-
rytas i§ 6 kintamyjy (dalyvavimas iniciatyvinés grupés veikloje, dalyvavimas kity organi-
zacijy veikloje, kreipimasis j organizacija, pinigy fondams rinkimas, peticijos pasira$ymas,
dalyvavimas kitoje veikloje). Dalyvavimas politinés partijos veikloje — indeksas, sudarytas i§

2 kintamyjy (dalyvavimas politinés partijos veikloje, kampanijos plakarty ir Zenkleliy nesio-
jimas bei platinimas). Protesto veiksmai — indeksas, sudarytas i§ 3 kintamyjy (dalyvavimas

demonstracijoje, streike, pilietinio nepaklusnumo akcijoje).
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7 LENTELE. BALSAVIMAS AR PINIGY AUKOJIMAS: LINIJINES
REGRESIJOS MODELIS

Balsavimas ar pinigy aukojimas

Konstanta 5,55
Amsius —01% (o, 11)
Eisilavinimas (aukstasis = 1) -33"* (-,15)
Lytis (vyras = 1) —22"** (-,12)
Politinés Zinios -,06* (-,12)
Politinés Zinios x Radijo laidos 01 (,12)
Politika -,05* (-,07)
Dienrai¢iai (skaité pracita savaite = 1) =22 (-,11)
Internetas (nar$¢ pracita savaitg = 1) -,53"* (-,28)
R kvadratas ,488 (,258)

*** p = 0,000; **p<0,01; *p<0,05.

Lietuvoje nar§ymas internete ir aukstasis i$silavinimas turi didZiausia
jtaka dalyvavimui rinkimuose, pinigy aukojimui ir 2 proc. pajamy mokes¢io
pervedimui organizacijai. Aukstasis i$silavinimas ir amzZius skatina balsavi-
ma ar pinigy aukojima (zr. 7 lentelg). Vyresni, turintys aukstajj iSsilavinima
zmones geriau suvokia politiniy sprendimy pasckmes savo gyvenimui, todél
aktyviau dalyvauja rinkimuose ir aukoja pinigus.

Politinés Zinios turi tiesioginj poveikj balsavimui ar pinigy aukojimui,
nes sumazina dalyvavimo rinkimuose, pinigy aukojimo, jskaitant ir 2 proc.
skyrimo organizacijoms, kastus. Be to, radijo laidos daro netiesioginj povei-
kj balsavimui ar pinigy aukojimui: daznesnis radijo laidy klausymasis sutei-
kia daugiau politiniy Ziniy, kurios sumazina dalyvavimo kastus.

Dienras¢iy skaitymas karta per savaite turi jtakos dalyvavimui rinki-
muose ir pinigy aukojimui, ta¢iau nar$ymas interneto puslapiuose karta per
savaite daro didziausia poveikj dalyvavimui rinkimuose ar pinigy aukojimui,
nes ypac ryskiai sumazina dalyvavimo kastus, suteikia daugiau informacijos
ir galimybiy organizuotis ir jsitraukti j individualius politinius veiksmus.

Doméjimasis politika ziniasklaidoje skatina dalyvauti rinkimuose ir au-
koti pinigus. Galima daryti prielaida, kad Zmonés, kurie labiau domisi poli-
tika, turi daugiau informacijos apie vieSuosius reikalus, geriau suvokia savo
interesus ir aktyviau siekia savo tiksly individualiais politiniais veiksmais.

25



KULTURA IR VISUOMENE. Socialiniy tyrimy zurnalas 2016 7 (2)

26

[Svados

2005-2010 m. Lietuvoje pastebimos panasios ziniasklaidos vartojimo ten-
dencijas kaip ir kitose Europos Salyse — dienras¢iy skaitymas sumazéjo, o
nar$ymas internete i$augo. Nar§ymas internete nepakeidia tradiciniy Zinia-
sklaidos priemoniy vartojimo, tik papildo jas. NarSantys internete re¢iau
ziuri televizijos laidas ir klausosi radijo laidy.

Koreliacijos tarp tradicinés ziniasklaidos vartojimo ir politiniy Ziniy
yra silpnos. Lietuvos pilie¢iy politinés Zinios labiausiai priklauso nuo do-
méjimosi kriminaliniais jvykiais, lyties ir i$silavinimo. Politinés Zinios yra
tarpinis kintamasis tarp radijo laidy klausymosi daznumo, dalyvavimo rin-
kimuose ir pinigy aukojimo. Politinés Zinios turi tiesioginj poveikj balsavi-
mui arba pinigy aukojimui, nes sumazina dalyvavimo rinkimuose, pinigy
aukojimo ir 2 proc. pajamy mokescio skyrimo organizacijai kastus.

Narsantieji interneto puslapiuose gali ieskoti politinés informacijos
tikslingai arba atrasti $ig informacija atsitiktinai. Darytina prielaida, kad
interneto narsytojai, kurie nesidomi politika ir nar§ydami internete teikia
prioritetg pramogoms, esmin¢ informacija apie politinius jvykius gali suzi-
noti atsitiktinai.

Gauta 2016 09 21
Priimta 2016 12 02
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Does Mass Media Influence Political Parficipation
in Lithuania?

Summary

According to the normative theory of democracy, information disseminated by mass
media ought to provide a minimal level of political knowledge. The focus of this
paper is the impact of the use of traditional mass media and the Internet on political
participation. Drawing on the surveys conducted in Lithuania in 2005 and 2010, the
paper concludes that the Internet has not caused a radical change in the use of tra-
ditional mass media. Political knowledge in Lithuania depends on the level of public
interest in criminals, gender and education. Political knowledge is an intervening
variable between frequency of listening to the radio programmes and participation
in elections as well as being charitable, i. e. donating money.

Keywords: traditional mass media, the Internet, political participation.
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