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Religija kaip sensacija? Dienrascio , Lietuvos
rytas® religines tematikos antrasciy analizé

GINTARE PoCE

Vytauto Didziojo universitetas

Santrauka. Masinés Ziniasklaidos, veikiancios pagal naujieny formavimo taisykles, ku-
riamas religiniy bendruomeniy diskursas turi jtakos viesajai visuomenés nuomonei apie jas.
Antrasté Ziniasklaidos priemoniy konkurencinéje erdvéje neretai tampa pacia svarbiausia
démesi pritraukiancia straipsnio dalimi, kuri ne tik pristato straipsnio turinj, bet ir, tai-
kydama jvairias retorines strategijas, emocionalins ZodZgius, sustiprina tam tikrg religiniy
bendruomeniy reprezentacijg. 1990-2015 m. laikotarpio dienrastio ,Lietuvos rytas”
religinés tematikos antrastiy analizé parode, kad dangiausia tiviamuoju laikotarpin pasirodé
ekspresyviy antrastiy. Neigiamy antrasciy retorika proporcingai didéjo nuo 1990 m. Antrastése
rasta jvairiy retoriniy strategijy (metafory, ironijos, kritikos, prielaidy, hiperbolizavimy,
subjektyvumo, modalumo), padedanciy kurti istorijy sensacingumgq. Taip pat pasirode
netiksliy, neapibrézty, straipsnio turinj klaidingai apibidinantiy antrastiy. Romos kataliky
bendruomené vaizduojama dvipusiskai: kaip Lietuvos visuomenés dalis, kurianti bendrumo
Jjausmaq ir padedanti jvairiais viswomenés gyvenimo klansimais, ir kaip daranti Zmogiskgsias
nuodémes. Antrastése, pristatanciose kitas tradicines arba tradicinémis nesandias religines ben-
druomenes, isskiriamos baimés, grésmés ir kitoniskumo kiirimo strategijos.

Reik$miniai ZodZiai: antrastés, naujieny formavimas, religiné jvairové, religiné diskrimi-
nacija, masiné Ziniasklaida.

Jvadas

Bene visos $iuolaikinés visuomenés sritys yra medijuotos. Ne iSimtis — ir
besikei¢iantis, jvairialypis bei vis daugiau i$$ukiy keliantis religinis laukas.
Hoover teigia: ,Yra priezas¢iy manyti, jog religija tokia, kokia egzistuo-
ja siandien, ypa¢ kokiais budais ja atspindi globali ekonomika, kultara ir
diasporiniai rysiai, nebuty jmanoma be Ziniasklaidos, o religijos mediacija
Siuose kontekstuose yra fundamentali jos pacios sandarai“ (Hoover 2011a,
610-611). Religijos ir ziniasklaidos rySys yra neatsicjamas, méginant anali-
zuoti religijos raiska ir jos santykj su visuomene. Ypa¢ svarbu kalbeéti apie
masinés ziniasklaidos ir religinés jvairoves santykj. Stout ir Buddenbaum
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manymu, religijos ir Ziniasklaidos studijose naujieny formavimo, kuris yra
ne tik informavimas apie religijas, bet ir jtaka vie$ajai nuomonei, analizavi-
mas uzima itin svarbia vieta (Stout, Buddenbaum 2003, 1). Neretai religijos
tema tampa pagrindiniu skaitytoja pritraukianéiu ir antrastei sensacingumo
bei emocionalumo suteikianéiu elementu: ,Ziniasklaidos praktikos, taiky-
damos savo oficialias ir neoficialias taisykles, masto apie religija kaip apie
kazka gana priestaringo” (Silk, 1998; i§ Hoover 2011a, 613). Mokslininkai
teigia, kad Zurnalistai, ra§ydami apie religija, vertina ja kaip kazka sensa-
cingo, nezitri | ja rimtai ir nesigilina j skirtingy religiniy bendruomeniy
ypatumus (Marshall et al. 2009).

Ivairus Lietuvos religinis gyvenimas, susiformaves atktrus valstybés ne-
priklausomybe (Barker 1997; Borowik 2007; Alisauskiené, Simuilova 2011),
kelia i$$ukius sampratai, jog Lietuva yra religiskai vienalyté visuomene,
kurioje dominuoja Romos kataliky religiné bendruomené. Nors save Ro-
mos katalikais laiko 77,2 % Lietuvos gyventoju, $ioje visuomenéje egzistuoja
59 jvairios religinés bendruomenés ir dvasinés grupés'. Sis reiskinys skatina
kalbéti ir apie is$ukius, susijusius su jvairesniu religiniu gyvenimu Lietuvoje.
2007 m. visuomenés apklausos duomenys parodé, kad Lietuvoje egzistuoja
religiné diskriminacija — 80 proc. apklaustyjy isreiské neigiamas nuostatas
jvairiy religiniy bendruomeniy ir dvasiniy grupiy, ypa¢ naujyjy religijy
ir religiniy mazumuy, atzvilgiu (Sprindziinas et al. 2007). Ir kaip viena i§
salygu, palaikantiy diskriminacinj poziarj, gali buti jvardijama Ziniasklaida
(Alisauskiené, Glodenis 2013; Alisauskiené, Bucaité-Vilké 2014). 2017 m.
atlikto Lietuvos Ziniasklaidos diskurso tyrimo duomenimis, jvairios reli-
ginés mazumos dazniausiai vaizduojamos negatyviai, skandalinguose kon-
tekstuose (Pocé, Alidauskiené 2017).

Svarbu paminéti ir tai, kad Ziniasklaidos komercializacija, atsiradusi po
politinés ir socialinés sistemos poky¢iy, ragino ziniasklaidos priemones su-
sitelkti ne tik j Ziniasklaidos politines, socialines ir kultarines funkcijas, bet
ir | pelno siekimo taisykles bei standartus (Gulya’s 2003, 84). Naudodama
naujieny formavimo ir populiarios kultaros schemas, taisykles ir normas,
masiné ziniasklaida daro poveikj religijos sriciai ir visuomenés nariy suvo-
kimui apie jvairias religines bendruomenes. Suteikdama démes;j j konkrecias
temas ir ignoruodama kitas, vartodama jvairius apibadinimus, pateikdama
vertinimus ir interpretacijas, Ziniasklaida gali daryti jtaka viesajai nuomonei
apie visuomenéje vystandius procesus ir jvairias socialines grupes, taip pat
palaikyti tam tikras ideologines ar politines pasaulézitiras (Gunther 1992).

1 Lietuvos statistikos departamentas. 2013. Lietuvos Respublikos 2011 mety gyventojy
ir busty sura§ymo rezultatai. Vilnius: Lietuvos statistikos departamentas. Prieiga per
interneta:  https://osp.stat.gov.lt/documents/10180/217110/Lietuvos_gyventojai_2011.
pdf [zifiréra 2014 10 12).
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Ivairts mokslininkai (Hjarvard 2008, 2013; Hoover 2011b) teigia, kad vi-
suomenés nariai apie jvairias religines bendruomenes ir dvasines grupes su-
zino butent per masinés ziniasklaidos kanalus ir $ios reprezentacijos daro
itaka ju suvokimui apie jiems nezinomas ar mazai Zinomas religines grupes.
Kaip viena i§ ideologiniy naujieny formavimo formy gali buti jvardyta
straipsnio antrastés retorika. Siuolaikinei masinei Ziniasklaidai egzistuoti
reikalingas jos vartotojas. Didesné vartotojy auditorija sukuria didesnj
masinés ziniasklaidos populiarumg, vartojamumg ir pelninguma. Taigi
ziniasklaida iesko tam tikry strategijy ir bady, kurie padéty pritraukti kuo
didesng auditorija (Schudson 2003; Richardson 2007; Croutieu et al. 2012).
Popieriné ziniasklaida negali pasialyti interaktyviy vaizdo elementy audito-
rijai pritraukti, tadiau vienas seniausiy ir labiausiai nusistovéjusiy bady — tai
straipsnio antrastés sukiirimas. Siuolaikinéje mokslinéje literatiroje, anali-
zuojandioje zZiniasklaidos jtaka visuomenei ir straipsnio karimo ypatumus,
antra$té jvardijama kaip labai svarbi straipsnio dalis, pritraukianti skaitytojo
démesj, lemianti, ar straipsnis bus perskaitytas, pazymima, kad vartojama
retorika daro didelj poveikj skaitytojy auditorijai ir gali bati analizuojama
taip pat kaip pats straipsnio turinys (Marcinkevi¢iené 2008; KoZeniaus-
kiené 2013; Aleksaité 2014; Nugaraité 2015). Antradtés turi tikslg ne tik
pritraukti démesj, perduoti informacija, bet ir stipriai paveikti skaitytojo
pozitrj apie vienus ar kitus dalykus (Geer, Kahn 1993). Antradté yra svarbi
kaip pati naujiena ir yra taip pat formuojama masinés ziniasklaidos remy.
Richardson mano, jog, analizuojant, kaip butent laikras¢iy diskursas
(re)produkuoja jvairialypius socialinius santykius visuomenéje, reikia atsi-
zvelgti | tris lygmenis: materialia visuomenés realybe; Zurnalistikos prakti-
kas; zurnalistinés kalbos charakteristikg ir funkcijg (Richardson 2007). Sia-
me straipsnyje démesys sutelktas j tre¢ig lygmenj — dienra$¢io antras¢iy apie
religing jvairove retorika. Taigi straipsnio tikslas — iSanalizuoti antra$¢iy
retorika apie religing jvairove dienrastyje ,Lietuvos rytas® 1990-2015 m.
laikotarpiu ir atrasti Ziniasklaidos palaikomas socialines prasmes apie do-
minuojantiy religing bendruomene ir religines mazumas Lietuvoje. Siuo
straipsniu sickiama atsakyti j tokius klausimus: kokios retorinés strategijos
taikomos antrastése, sickiant sukurti vaizdingas religiniy bendruomeniy re-
prezentacijas? kaip skiriasi antra$¢iy retorika pristatant dominuojandia re-
liging bendruomeng ir religines mazumas? kaip kito antras¢iy retorika nuo
1990 m. iki 2015 m.? kaip skiriasi Lietuvos ir uZsienio naujieny antras¢iy
retorika? kokios retorikos antrastés vyrauja pirmajame dienrascio puslapyje?
Straipsnj sudaro jvadas, teoriné dalis, metodologija, tyrimo rezultatai ir
apibendrinimas. Jvade pristatoma problema, tyrimo tikslas ir pagrindiniai
klausimai. Teorinéje straipsnio dalyje, remiantis jvairiy mokslininky min-
timis, diskutuojama apie masinés naujieny Ziniasklaidos veikimo salygas,
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poveikj, taip pat pristatomi straipsnio antrastés tikslai ir svarba analizuo-
jant ziniasklaidos diskursa. Metodologinéje dalyje aptariama tyrimo meto-
dologija, instrumentas ir tyrimo eiga. Tyrimo rezultaty dalyje pristatoma
ekspresyvios retorikos antra§¢iy kiekybiné analizé, analizuojamos antrastese
taikomos retorinés strategijos bei pristatomi pagrindiniai jvairiy religiniy
bendruomeniy apibadinimai, reprezentuojami antra$tése. Apibendrinime
pateikiami pagrindiniai tyrimo rezultatai ir i$vados.

Masinés naujieny ziniasklaidos poveikis ir verslumas

Straipsnio antra$tés — tai masinés ziniasklaidos sukurtas produktas, pade-
dantis jgyvendinti Ziniasklaidos tikslus. Tod¢l, analizuojant antra$¢iy re-
torika, butina aptarti ziniasklaidos funkcionavimo visuomenéje aspektus,
naujieny formavimo ypatumus ir poveikj $ivolaikiniam masinés ziniasklai-
dos vartotojui.

Mokslingje literaturoje vyrauja du poziariai apie ziniasklaidos jtaka
visuomenéje. Vienos teorijos jvardija ziniasklaida kaip konstruojancia soci-
aling realybe ir galincia paveikti Zmoniy jsitikinimus, daryti jtaka asmeni-
niams ir socialiniams veiksmams. Kitos teorijos teigia, jog ziniasklaida — tai
visuomenés normy, nuostaty ir vertybiy atspindys. Yra ir trediasis poziaris,
kuris sialo Ziniasklaidos ir visuomenés santykius vertinti kaip atsidurianius
rate ir darandius jtaka vienas kitam: ziniasklaidos turinys pateikia visuo-
menés idéjas ir kultarines vertybes, ta¢iau Zziniasklaida neatspindi to neu-
traliai, o pasiiilo selektyvia egzistuojancio pasaulio reprezentacija (Hodkin-
son 2011, 4-5). Si selektyvi reprezentacija geriausiai matoma viename i
ziniasklaidos tipy — masinéje Ziniasklaidoje, kuri, kaip populiariosios kul-
taros dalis, turi atitikti visuomenés dominuojancios grupés vertybes, idéjas
ir vartotojiskos visuomenés pricipus. Masiné Ziniasklaida, norédama islikti
populiaria ir pelninga organizacija, privalo turéti didele auditorija. Todél
visi masinés Ziniasklaidos produktai turi atitikti Ziniasklaidos standartus
ir reprezentacijos taisykles, kad produkta suvartoty kuo didesné¢ auditorija.
Pati masinés ziniasklaidos auditorija yra labai plati ir jvairialypé. Richard-
son manymu, tai skatina zurnalistikg kurti lengva, pramoginj turinj vietoj
sudétingesnio, daugiau laiko ir tyrimy kainuojancio straipsnio (Richard-
son 2007, 79). Nors pagrindinis ziniasklaidos tikslas yra pelnas, Richard-
son sitlo vertinti Zurnalistikg remiantis trimis poziariais: kaip pramoga,
kaip dominuojan¢iyjy balsg (angl. loudhailer) ir kaip preke pelno sickian-
¢iame versle (Richardson 2007, 7). Batent pelno sickimas sukelia poreikj
kurti turinj, kuris baty greitai suvartojamas didziulés auditorijos. Neretai
jvairas prodiuseriai, laikras¢iy redaktoriai dél to daugiau démesio skiria
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marketingui ir naujieny pristatymui, uzuot nuodugniai analizave naujienas
(Croutieu et al. 2012, 57). Taip pat Barker teigia, jog dauguma zurnalisty,
raSan¢iy jvairias religines bendruomenes pristatanéius straipsnius, gali ne-
tureti tinkamy Ziniy ir pasirengimo rengti tokios tematikos straipsnius ar
pakankamai laiko jsigilinti j skirtingy religiju aspektus, atlikti kokybiska
zurnalistinj tyrima, jy straipsniai gali bati sutrumpinami ir kei¢iami redak-
toriy (Barker 1995).

Siuolaikinés pelno siekian¢ios zurnalistikos ypatumus galima vertinti
remiantis makro- ir mikropoziariais. Makropoziariu pati visuomené
daro jtaky zurnalistikai: ,Pirmiausia visuomené ir socialiné strukea-
ra — istoriniai, ckonominiai, politiniai ir ideologiniai visuomenés ypatu-
mai — suformuoja aplinka, kuri struktaruoja ir jgalina Zurnalisty darba®
(Richardson 2007, 43). Analizuojant naujieny kirima svarbiis tampa ir mi-
kroypatumai — tai savarankiSkas Zurnalisty darbas. Nepaisant makroprie-
zas¢iy, skatinan¢iy ziniasklaidg kurti tam tikra turinj, Zurnalistai, jj kur-
dami, taip pat turi autonomijos: jie parenka konkre¢ius zodzius, pasirenka
istorijos pateikimo nuosekluma, informacijos $altinius. Zurnalistika gali
tick palaikyti, tick modifikuoti tam tikras idéjas ir socialinius jsitikinimus
visuomengje.

Svarbu paminéti ir poziarj, kuris neigia stipry ir nenugin¢ijama zinia-
sklaidos ideologinj poveikj auditorijai. Hodkinson teigia, jog kritikuojamas
poziuris ziniasklaidos vartotojus laikyti pasyviais naivuoliais (angl. passive
dupes), kuriais manipuliuoja dominuojancios idé¢jos. Pasak mokslininko,
dideli Ziniasklaidos tyrimai, pilie¢iy Zurnalistika skatina auditorij atskirti
naujieny vertinguma (Hodkinson 2011, 146-147).

Zurnalistikos negalima vertinti pavirdutiniskai Siuolaikinéje visuo-
meng¢je, kurioje individai gali tapti aktyviais diskurso karéjais, ta¢iau to-
kie reiskiniai, kaip naujieny formavimas, implikuoja, jog Ziniasklaida turi
galimybe sustiprinti pasirinktus konkre¢iy problemy ar situacijy aspektus
bei keisti vie$aja nuomone apie tai. Kaip teigia Sullivan, tai pasickiama
zurnalisty ar redaktoriy pateiktu tam tikru apibudinimu, interpretacija ar
jvertinimu (Sullivan 2013, 71). Ziniasklaida turi galig keisti auditorijos su-
vokima: ,,<...> skaitytojai ikoduoja teksty prasm¢ naudodami savas zinias ir
jsitikinimus apie pasaulj, ir $ie tekstai formuoja (per transformacija arba re-
produkcija) ty paciy skaitytojy Zinias ir jsitikinimus (Richardson 2007, 45).
Analizuojant ziniasklaidos jtaka, ypa¢ svarbu tokie aspektai, kaip budai,
kuriais zinia sukonstruota ir pateikta; politiniai, ekonominiai ir ideologi-
niai veiksniai, formuojantys pateikiama informacijg; naujieny turinio tipas;
ziniasklaidos kanalo kontrolé ir priklausymas; jtaka ir paseckmés elgesiui,

jstatymy politikai ir poky¢iui (Altheide 1985, 53).

79



KULTURA IR VISUOMENE. Socialiniy tyrimy zurnalas 2019 10 (1)

8o

Pasak Sela-Shayovitz ir Hasisi, naujieny formavimo procesa sudaro dvi
tendencingumo karimo formos: tendencingas selektyvumas ir tendencingas
apibudinimas. Tendencingas selektyvumas paaiskinamas Ziniasklaidos sar-
gu (angl. gatekeepers), kitaip — redaktoriy, naujieny atranka. Tendencingas
apibudinimas susijes su jvykio ar socialinés grupés reprezentacija ir interpre-
tacija (antra$¢iy ir straipsnio retorikos vientisumas (kritiska, remianti, neu-
trali retorika), informacijos $altiniai, istorijos herojy ir jy pasaulézitros api-
budinimai), kuri gali skirtis i§ kito stebétojo perspektyvos (Sela-Shayovitz,
Hasisi 2011, 300; i§ McCartny et al. 1996).

Taigi butent naujieny formavimo taisyklés, kurios reikalauja pastiprin-
ti tam tikrus realybeés aspektus arba sumazinti jy reik§minguma, formuo-
ja tam tikra interpretacija ir daro poveikj skaitytojo mastymui. Viena i§
naujieny formavimo taisykliy yra démesio pritraukimas, kurj spausdintiné
ziniasklaida realizuoja straipsnio antra$témis.

Antrastes tikslai ir jtikingjimo galia

Ziniasklaida — tai ne tik visuomenés informavimo kanalas, bet ir verslas,
kuris egzistuoja $iuolaikinés ekonomikos konkurencinéje kovoje. Masinés
ziniasklaidos produktus sickiama kuo grei¢iau parduoti kuo didesnei audito-
rijai. Antrasté yra ta straipsnio dalis, kuri padeda pasiekti §j tiksla. Ji tampa
bene svarbiausiu lemiamu veiksniu, daranéiu jtakg skaitytojo pasirinkimui,
skaityti toliau ar ne. Bleich et al., akcentuodami antrastés reik§minguma,
teigia, jog skaitytojai praleidzia daugiau laiko tyrinédami antrates, negu
skaitydami straipsnius, nes antraités apibiidina straipsnio turinj (Bleich
et al. 2018, 242). Net jeigu skaitytojas neperskaito viso straipsnio, antrasté
savo tikslg atlicka — atkreipia skaitytojo démesj, perduoda tam tikrg Zinig ir
padaro poveikj skaitytojo mastymui. ,, Antratés atlicka jvairias teksto funk-
cijas: jomis pranesama, pasakojama, analizuojama, komentuojama, reiskia-
mas poziuris, emocijos, bandoma jtikinti, vertinama ir net apeliuojama j ka
nors” (Kalinauskaité 2014, 23).

Kaip mano Bell, antrastés turi triguba tiksla: apibadinti straipsnio turi-
nj, atkreipti démesj ir pateikti interpretacija (Bell 1991). Auditorijos démesio
atkreipimo tikslui pasiekti reikalingi jvairas lingvistiniy techniky ir emoci-
onalumo elementai: ,Autoriai gerai Zino, kad skaitytojas pasiduoda pirmojo
akimirksnio padarytam poveikiui, todél, sickdami atkreipti jo démesj, nesi-
tenkina neutraliaja antraste, daznai nevengia ir perdéti, persadyti, kitaip ta-
riant, hiperbolizuoti, gal tada skaitytojas skaitys publikacija toliau, iki galo®
(Kozeniauskiené 2013, 46). Racionalumas kei¢iamas emocionalumu, kuris
padeda konkuruoti Ziniasklaidos rinkoje, pritraukti auditorijos démes;,
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sudominti ir iSlaikyti informacinés medijos erdvéje (Nugaraité 2015, 115).
Emocionalumas neretai lemia, jog antra$tés yra netikslios, hiperbolizuotos
ar neatitinka straipsnio turinio.

Toks emocionalumas ir hiperbolizavimas auditorijos démesiui atkreipti
ir jtikineti gali bati jvardytas kaip sensacingumo karimas antrastése. Sen-
sacingumas suprantamas kaip selektyviai taikoma diskurso strategija, pade-
danti atkreipti ir i$laikyti auditorijos démesj dienra$¢iy naujienose. Taikant
$ig strategija naujienos tampa matomesnés, jdomesnés, svarbesnés ir ver-
tesnés buti spaudoje, negu i§ tikryjy yra. Tokiu budu sensacingumo stra-
tegija padeda spausdintinei Ziniasklaidai konkuruoti su kitomis naujomis
ziniasklaidos formomis (Molek-Kozakowska 2013, 174-177). Molek-Koza-
kowska taip pat mano, jog antrastes sensacingas padaro tikslas pritraukti
skaitytoja, ziniasklaidos rémai ir vartojamy zZodziy limitas, kuris antras-
tes pavercia neapibréZtomis, neaiskiomis, miglotomis (Molek-Kozakowska
2017, 897). Dél démesio atkreipimo, kuris atlicka sensacijos kiirimo funkci-
j3, daznu atveju antrasté praranda ir kitg savo tikslg — apibudinti straipsnio
turinj. Pagrindine antrastés funkcija konkurencinéje Ziniasklaidos produk-
ty erdvéje daugiau tampa ,démesio pritraukimas negu informacijos perdavi-
mas, kai dauguma antras¢iy nereprezentuoja straipsniy, kuriuos antrastés ir
pristato. Kitais zodzZiais, laikra$¢iy antrastés labiau jtikingja, negu perduoda
informacijg* (Ifantidou 2009, 97).

Svarbu akcentuoti antra$éiy ketvirtajj tikslg — jtakg skaitytojy suvoki-
mui. Laikra$¢iy antrastése pasitelkiamais tam tikrais lingvistiniais ypatu-
mais ir vartojamais emociniais zodziais sickiama ne tik pristatyti konkrecia
zinutg vartotojams, bet ir paveikti skaitytojy mintis (MacRitchie, Seedat
2008, 339). I3cina, kad ziniasklaidos sukurtas selektyvus realybés vaizdinys
antra$tese, kuris gali buti netikslus ir hiperbolizuotas dél sensacingumo
elemento, palicka pédsaka skaitytojo mintyse ir lemia jo suvokima apie
apraomus jvykius ar straipsnio veikéjus. Ivairts tyrimai (Andrew 2007;
Ifantidou 2009) rodo, jog antraités daznai nesugeba perteikti tikrojo
straipsnio turinio, bet geba daryti jtaka skaitytojo suvokimui apie apraso-
mus jvykius bei socialines grupes. Pavyzdziui, Blom tyré JAV dienras¢iy
antra$¢iy apie nelegalius imigrantus jtaka skaitytojams. Nors imigranty
skai¢ius smarkiai nepasikeité JAV prezidento B. Obamos valdymo laikotar-
pio pradZioje, antra$tés apie imigranty skaic¢iaus kilima dare stipresne jtaka
respondentams negu apie imigranty skai¢iaus mazéjima. Mokslininkas taip
pat padaré i$vada, jog antrastémis, kurios yra artimos esamai naujieny var-
totojo pasauléziurai, tikima labiau ir, jeigu skaitytojo pozitris yra neigiamas
diskutuojama tema antrastéje, skaitytojas jsimena daugiau neigiamy antras-
¢iy nei teigiamy ar neutraliy (Blom 2018, 13).
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Tyrimo metodologija

Straipsnio objektas — religinés jvairovés antra$éiy retorika Lietuvos ma-
sin¢je ziniasklaidoje. Buvo nuspresta tirti populiariausio Lietuvoje dien-
ra$¢io ,Lietuvos rytas® publikacijy apie jvairias religines bendruomenes
antrastes. Sis dienrastis pasirinktas, nes yra vienas pirmyjy Lietuvos dien-
ra$¢iy, turéjusiy didele reik§me¢ visuomenés informavimo srityje atku-
riant nepriklausomybe ir pirmaisiais Lietuvos nepriklausomybés metais,
kai i§ esmés keitési Lietuvos visuomené, vyko jvairts politiniai, socialiniai
ir kultariniai poky¢iai. Nuo pat 1990-yjy iki 2015-yjy mety ,Lictuvos
rytas” i$liko vienas i§ didZiausius tirazus ir auditorija turinéiy Lietuvos
dienrai¢iy?. Svarbu paminéti, jog jvairiis dienras¢iai skiriasi savo kuriamu
turiniu: vieni publikuoja lengvas, sensacingas naujienas, kiti — Zurnalisti-
niais tyrimais grindZiamus, ilgus analitinius straipsnius. ,,Lietuvos rytas®
pasizymi dvejopo turinio publikacijomis: laikrastyje galima rasti tick ana-
litiniy straipsniy apie jvairius visuomenéje vykstancius procesus ir jvykius,
tiek lengvai skaitomas pramoginio turinio publikacijas. Tod¢l dienras¢io
auditorija yra labai plati ir leidZia $j spaudos kanalg vertinti kaip viena
populiariausiy, prieinamiausiy ir skaitomiausiy Lietuvos masinés Zinia-
sklaidos kanaly spaudos srityje.

1990-2015 m. laikotarpis pasirinktas dél galimybés jvertinti antra$ciy
retorikos kaita ir ypatumus nuo pat Lietuvos nepriklausomybés atgavimo
(kai atsirado ne tik galimybé plisti jvairioms religinéms idéjoms, bet ir apie
jas vie$ai kalbéti) iki $iy dieny.

Straipsniai nuo 2003 m. iki 2015 m. atrinkti Kauno apskrities vieSosios
bibliotekos periodikos kataloge LIBIS® pagal raktazodzius, apibiidinancius
jvairias religines bendruomenes ir religinius simbolius?. Straipsniai nuo
1990 m. iki 2002 m. atrinkti ne automatizuotai, vartant dienrastj ir ieSkant
straipsniy religine tema. Tirti atrinkti tik tie straipsniai, kurie reprezentuoja

2 TNS Gallup. 2013. TNS Gallup Dienras¢iy skaitomumo tyrimas. Prieiga per interneta:
htep://www.tns.lt/lt/news/tns-le-populiariausiu-2013-m-pavasario-periodo-leidiniu-
penketukai/ [Ziaréta 2013 06 25].

3 LIBIS sistemoje periodika pradéta katalogizuoti tik nuo 2003 m., todél naudotis sistema
ieSkant ankstesniy mety straipsniy néra galimybeés.

4 Straipsniai, susij¢ su religinémis bendruomenémis, bibliotekos darbuotojy LIBIS siste-
moje pazymimi raktazodZiu ,religija“ bei kitais raktazodziais, kurie susiaurina paieska,
pavyzdziui, ,bazny¢ia“, ,katalikai®, ,liuteronai“ ir pan. Tadiau tyrimo metu kartu su
pagrindiniu raktazodziu ,religija“ buvo vartojami ir kiti, apibiadinantys jvairias religines
bendruomenes, religinius simbolius, siekiant atrasti visus dienra$¢io straipsnius apie religi-
nes bendruomenes.
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Lietuvoje egzistuojantias religines bendruomenes, dvasines grupes’ ir jy ati-
tikmenis uzsienio valstybése. Tyrimo metu surinkta 2841 antrasté.

Tyrimo duomenys analizuoti NVIVO programa, remiantis kiekybinés
ir kokybinés turinio analizés metodu. Pasak van Dijk (1985, 5-6; 2001,
354), ziniasklaidos tekstus reikia tirti keliomis dimensijomis, kurias galima
pavadinti mikro- ir makrodimensijomis. Pirmiausia svarbu i$analizuoti mi-
krodimensijas — tekstines diskurso iSraiSkas: prezentacijas, grafinj dizaina,
sintaksines struktaras, leksikos stiliy, retorines priemones pasléptoms pras-
meéms kurti, konotacijas ir asociacijas. Antraja diskurso analizés dimensija
sudaro sociokulttrinio konteksto suvokimas, kurj galime jvardyti makro-
dimensija. Socialines, kulttirinés ir politinés situacijos visuomeng¢je istoriné
bei galios, dominavimo ir nelygybés tarp socialiniy grupiy analizes leidzia
suvokti teksty produkavimo ir priemimo priezastis ir taisykles. Taigi gauti
tyrimo duomenys interpretuojami remiantis visuomenés sociokultariniu ir
politiniu kontekstu.

Richardson pasialo ziniasklaidos analizés schema, kuri leidZia tirti
laikra$¢iy tekstus mikrodimensijoje (Richardson 2007, 15-44). Pritaikius
Richardson schema, kokybiniai tyrimo duomenys analizuojami pagal tam
tikrus kriterijus, tai tekstiné analizé (zodziy pasirinkimas ir iSreiskiama
prasmé: personazy ir jvykiy jvardijimas, jvardijimo technikos); subjektyvu-
mo iSraiska (zurnalisto nuomoné, kritika, ironija, prielaidos, modalumas);
retorinés strategijos, kurios skatina jtaiguma (hiperbolizavimas, metonimai,
naujadarai, kalamburai, palyginimai, metaforos, sakiniy konstrukcijos). Ko-
kybiné analizé leis atrasti jvairias technikas ir retorines strategijas, padedan-
dias sukurti sensacingas ir jtaigias antrastes. Kiekybinés analizes kriterijai
yra antra$tés pagal teigiama, neigiamg ar neutralig retorika, pagal publi-
kavimo metus, pagal religinés bendruomenés tipa (Romos katalikai, kitos
tradicinés ir tradicinémis nesancios religinés bendruomenés), pagal kilme
(naujiena i§ Lictuvos ar uZsienio), pagal publikavima pirmame puslapyje.
Sie kiekybinés analizés kriterijai leis suvokti, kokios retorikos antrastés apie
jvairias religines bendruomenes dominuoja analizuojamame Zziniasklaidos
diskurse, antra$¢iy retorikos kaita nuo Lietuvos nepriklausomybés mety
iki $iy dieny, dominuojanéios religinés bendruomenés ir religiniy mazumy
reprezentavimo skirtumus, antra$¢iy retorikos skirtumus tarp naujieny i$
Lietuvos ir uzsienio, kokios retorikos antrastés dominuoja tarp svarbiausiy
naujieny, pateikiamy pirmame puslapyje.

5 AliSauskiené, M. et al. 2009. Religiniy bendruomeniy ir dvasiniy grupiy Lietuvoje Zinynas.
Priciga per interneta: http://www.tm.lt/rel_static/rel_zinynas/index.html [ZiGréta
2015 10 15).

83



KULTURA IR VISUOMENE. Socialiniy tyrimy zurnalas 2019 10 (1)

84

Religine jvairove 1990-2015 m. ,Lietuvos ryto™ antrastese

Ekspresyviy antrasciy kiekybiné analize

Dienrascio ,Lietuvos rytas® diskurso analizés metu surinkta 28416 straips-
niy apie religine jvairove antrasté. Daugiausia antra$¢iy reprezentavo Romos
kataliky bazny¢ios atstovus ir tikin¢iuosius (72 proc.), perpus maziau — kitas
tradicines religines bendruomenes (24 proc.) ir maziausiai — tradicinémis
nesanéias religines bendruomenes’ (9 proc.) (1 pav.). Didelj démesj Romos
kataliky bendruomenei galima paaiskinti tuo, jog tai yra didZiausia religiné
bendruomené Lietuvoje, jsitvirtinusi j kultarinj, socialinj ir istorinj visuo-
menés gyvenima. Dauguma antra$éiy apie Romos kataliky bendruomeng
pristato valstybés ir baznycios santykius, popieziaus ir Vatikano veiklos as-
pektus, teigiamas ir neigiamas kunigy gyvenimo puses bei jvairias pavieniy
Lietuvos parapijy naujienas. Reprezentuojant kitas ttradicines religines ben-
druomenes daugiausia kalbama apie musulmony teroristy atakas. Kalbant
apie tradicinémis nesancias bendruomenes vyrauja jvairiy religijy pristaty-
mai, naujienos i§ bendruomeniy gyvenimo ir skandalingos istorijos.

Romos kacalikai - | 7~ *

Kitos tradicinés religinés bendruomenés _ 24 %

Tradicinémis nelaikomos religinés - 00
. 0
bendruomenés

0% 109% 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

1 PAV. ANTRASCIU SKAICIUS PAGAL RELIGINES BENDRUOMENES TIPA

Siame tyrime labiausiai domimasi ekspresyviomis antra§témis, kuriose
vartojami tam tikra emocija sukuriantys zodzZiai ir Zurnalistinés jtaigumo
strategijos. Ekspresyvios antrastés gali bati tiek teigiamos, tick neigiamos
retorikos. Pavyzdziui, teigiamos retorikos antrastés: Po viennolio abitu plaka
karsta roko gitaristo Sirdis (2015 09 12), Pasisemti ramybés j budisty vienuoly-
ng (2009 04 04); neigiamos retorikos: Seime kurstomos aistros dél pagonybés

6 Tyrimo metu surinkta 2841 antraité. Tiriamuoju laikotarpiu taip pat pasirodé antra¢iy,
kurios reprezentuoja kelias religines bendruomenes. Todél 172 antrastés dalyvauja Ro-
mos kataliky ir (ar) kity tradiciniy religiniy bendruomeniy, ir (ar) tradicinémis nesanéiy
religiniy bendruomeniy antrad¢iy retorikos analizéje.

7 Religiniy bendruomeniy tipologija pagal Religiniy bendruomeniy ir dvasiniy grupiy
zinyng (2009).
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statuso (2011 11 20), Vatikano mirtingieji rezga intrigas (2015 11 05). Siuose
pavyzdziuose iSreiskiamas tam tikras vertimas, vartojamos metaforos, emo-
cionaltis zodziai, kurie pateikia nuorodas j visg straipsnio retorikg. Kitais
zodziais kalbant, parodo, ar apie jvykius ir straipsnio herojus bus kalbama
teigiamai ar neigiamai. Neutraliose antra$tése vyrauja nesudétingi zodziai,
pristatomi faktai, néra vertinimo ar ekspresyvumo israisky, kurios nurody-
ty j neigiama ar teigiamg retoriky: Pradéta statyti baznycia (1994 08 09),
Miré kunigas (2015 05 27). Sio tyrimo duomenys rodo, jog daugiausia
per tiriamajj laikotarpj pasirodé ekspresyviy antra$¢iy apie jvairias religi-
nes bendruomenes — 62 proc., neigiamos retorikos antras¢iy — 38 proc.,
teigiamos — 24 proc.

%
60 % o7 %
0, 44 %
50 % 39 % 6%
40 % 33 % 9
° 8% ’ 32%
30% 20 %
20 % 11 %
10 % .
0%
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Teigiama Teigiama Teigiama Neigiama Neigiama Neigiama Neutrali Neutrali Neutrali

2 PAV. ANTRASTES PAGAL RELIGINIY BENDRUOMENIU TIPA IR
RETORIKA

2 pav. matome, kaip antra$tés pasiskirsté pagal religinés bendruome-
nés tipg ir vartojama retorika. Vaizduojant Romos katalikus, antra$¢iy re-
torika dazniausiai yra neutrali (39 proc.), o kity tradiciniy ar tradicinémis
nesanciy religiniy bendruomeniy antra$¢iy retorika daugiausia yra neigiama
(57 proc. ir 44 proc.). Tai rodo, kad antratés apie kitas tradicines ir tradici-
némis nesancias religines bendruomenes yra linkusios reprezentuoti neigia-
mus dalykus, pristatyti tam tikras sensacijas ar konfliktus.

Svarbu atkreipti démesj j pirmojo puslapio antra$¢iy retorikas. Kaip
matyti (3 pav.), daugiausia pirmojo puslapio antrai¢iy yra neigiamos retori-
kos (50 proc.). Sj ypatuma galima aiskinti Ziniasklaidos verslumu: pirmaja-
me puslapyje pateikiama pati svarbiausia, jdomiausia, labiausiai intriguojan-
ti naujiena, kuri, kaip bus tikimasi, pritrauks daugiausia auditorijos démesio.

8s
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3 PAV. PIRMOJO PUSLAPIO ANTRASCIY RETORIKA

Tyrimo duomenimis, 60 proc. antra$¢iy pristato naujienas i§ Lietuvos
arba lictuvius uzsienyje, 40 proc. — naujienas uZsienyje. Matyti (4 pav.), jog
daugiausia lietuvisky naujieny turi neutralias antraites (42 proc.), o dau-
giausia uzsienio naujieny antrad¢iy — neigiamas (53 proc.). Butent $is skai-
¢ius patvirtina tendencingo naujieny selektyvumo principa, kuris teigia, kad
redaktoriai atrenka jdomias ir didelj skaitomuma garantuojandias naujienas.
Sensacingos, konfliktinés situacijos dazniausiai buna labiau skaitomos, tad
tai lemia $iy naujieny parinkima Lietuvos skaitytojams.

100 %
80 %

60 % e
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0%
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Lietuvos uzsienio
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4 PAV. LIETUVISKY IR UZSIENIO NAUJIENU ANTRASCIU RETORIKA

Tiriamy antra$¢iy laikotarpis (1990-2015 m.) leidZia apéiuopti antras-
¢iy retorikos kaita. 5 pav. diagrama rodo, kaip kilo neigiamos retorikos an-
tra$¢iy skaicius procentais nuo 1990-yjy iki 2015-yjy mety. Matoma aiski
tendencija, kad neigiamy antra$¢iy skaicius vis dauggjo. Tai vélgi galima pa-
ai$kinti tuo, jog didé¢janti Ziniasklaidos konkurencija Lietuvoje skatino kurti
emocionalesnes antra$¢iy retorikas.
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5 pav. NEIGIAMOS RETORIKOS ANTRASCIY STATISTIKA
PROCENTAIS 1990-2015 m. LAIKOTARPIU

Taip pat svarbu pazvelgti j tas priezastis, kurios skatino neigiamos re-
torikos antra$¢iy kilima arba kritima. 1992 m. svarbiy jvykiy religiniame
gyvenime jvyko mazai, dél to neigiamos retorikos antras¢iy procentas buvo
maziausias. 1993 m. prie§ popieziaus Jono Pauliaus II vizita pasirodé straips-
niy, kritikuojanéiy jvairias valstybines institucijas, nepasirengusias tinka-
mam popieziaus priémimui. 1995 m. vaizduojami Lietuvos kataliky baz-
nycios ir politiky kivircai dél turto grazinimo baznydiai jstatymo, 1996 m.
daug kalbama apie pirmuosius Zingsnius Lietuvoje zengiandia Susivienijimo
bazny¢ia, 2000 m. pasirodé straipsniy apie neramumus Vatikane, jvairias re-
ligines bendruomenes, kurios jvardijamos sektomis: Susivienijimo baznyc¢ia,
Visagino sekta, Scientologijos bazny¢ia, 2005 m. matoma, kad neigiamy an-
tra$¢iy sumazéjo. Tai aiskintina tuo, jog didZiojoje dalyje religinés tematikos
straipsniy apra§omos popieziaus Jono Pauliaus II laidotuvés, kalbéta apie jo
asmenybe, iSryskintos gerosios savybés, kilnts darbai, pristatytas popieziaus
Benedikto X VT isrinkimas. 2006 m. pasipylé straipsniy apie pranaso Ma-
hometo karikatary skandalg ir popieziaus jzeidima musulmony bendruo-
menei skirtoje vieSoje kalboje. 2009-2012 m. buvo daug diskutuojama apie
kunigy pedofilijos skandalus, neramumus Vatikane, popieziaus Benedikto
XVI trakumus. 2013 m. pasirode¢ straipsniy apie popieziaus Pranciskaus is-
rinkima, jo gerasias savybes ir kilnius darbus. Tai vél galbat léme neigiamos
retorikos antra$¢iy sumazéjima. Apibendrintai galima teigti, kad antras¢iy
sensacingumas tiriamuoju laikotarpiu vis didé¢jo, ta¢iau tam tikri jvykiai re-
liginiame visuomenés gyvenime turéjo jtakos neigiamy antra$¢iy skaiciaus
svyravimui.
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Antrastése taikomos retorines strategijos

Kiekybiniai tyrimo duomenys parodé, jog tiriamuoju laikotarpiu dienras-
dio ,Lietuvos rytas® religinés tematikos antras¢iy neigiama retorika didé¢jo,
pirmajame puslapyje ir naujienose i§ uzsienio daugiausia naudojamos nei-
giamos retorikos antra$tes. Svarbu suvokti, kokias retorines strategijas taiké
ziniasklaidos atstovai, sickdami sukurti ekspresyvias, démesj pritraukiandias
antrastes.

Pirmiausia paminétina, jog dél sickio pritraukti démesj neretai straips-
nio antrasté taip pat gali bati klaidinga, netiksli ir neatitinkanti straipsnio
turinio retorikos. Pavyzdiiui, straipsniy antrastés Lietuviams musulmo-
nai — lyg is kito pasaulio, (2001 09 22), Aktore nuo mylimaojo atskyré budisty
vienuolyno sienos (2002 03 16) rodo neigiama reprezentacija. Zodziai is kito
pasaulio, atskyré pateikia uzuomina, jog straipsnio turinyje veikéjai vaizduo-
jami neigiamai. Bet $iuose straipsniuose jy reprezentacijos yra teigiamos: pir-
mame straipsnyje pateikiami mokslininko paaiskinimai apie islamo religija,
teigiama, jog terorizmas néra prigimtiné islamo savybé; antrame straipsnyje
pasakojama apie aktore, kurios mylimasis pasirinko budisto kelia. Siose an-
tradtése selektyviai pateikiamas pikantiskas akcentas i§ straipsnio turinio,
kuris tinkamai nereprezentuoja straipsnio turinio ir jo veikéjy.

Pasitaiko antras¢iy, kurios yra netikslios, neapibreéztos, aiskiai nenusa-
ko straipsnio turinio, taiau turi ryskia nuorody j religija (Politika evangeli-
Jjos sviesoje (1990 01 14), Dievas pasirinko silpnuosius (1991 05 19) arba j filo-
sofinius apmastymus (Ziarp tiesos ir am#inybés (1991 06 20), Svgsime pergale
pries mirt; (2013 03 30), Ledai tirpsta — dvasiai laisviau (1990 01 30).

Tyrimo duomenys parod¢, jog religijos temos, naudojamas antrasté-
se, suteikia jdomumo, pikantiskumo visai istorijai. Pavyzdziui, straipsnyje
Kelig is negandy sportininkei parodé netradiciné religija (2007 02 10) apie
religija uzsimenama tik penktadalyje straipsnio, ta¢iau $is aspektas pateiktas
antrasteje kaip svarbiausias.

Kaip minéta, daugumoje antra$¢iy svarbiausiu tikslu tampa ne turinio
pateikimas, bet reprezentuojamos zinutés jtaigumas ir sensacijos karimas.
PavyzdZiui, antra$té¢ Gruzijos staliatikiai ignoravo popieziy (1999 11 10)
nurodo, kad visi $alies staciatikiai ignoravo popieziy, tadiau turinyje pasa-
kojama, jog j politinj susitikima su popieziumi neatvyko tik Gruzijos stadia-
tikiy dvasininkai. Kita antrasté — Jebovos lindytojai grumiasi dél teisés neiti
i armijg (2003 12 03) - perduoda informacija, jog Sios religinés bendruo-
menés nariai grieztai atsisako eiti j armija, ta¢iau nenurodo priezasties, jog
dalyvavimas armijoje prieStarauja jy religiniams jsitikinimams. Antrastéje
Jonas Paulius II Tunise ishuvo tik 10 valandy (1996 04 16) vartojami zodzZiai
ishuvo tik nurodo, kad vizitas tur¢jo buti ilgesnis, kad popiezius isbuvo
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trumpiau, nei planuota, tadiau straipsnio turinyje apie tai neuzsiminta, tik
apibudintas vizitas.

Taigi taip pat galima jvardyti jvairias retorines strategijas, didinancias
pateikiamos Zinutés jtaiguma, padedancias sukurti sensacinguma ir perduo-
ti selektyviai parinkta informacija. Viena i§ tokiy strategijy gali buti jvardija-
mas hiperbolizavimas, kuris apibadinimas kaip perdétas jvykio ar reiskinio
pristatymas (Richardson 2007, 65). Pavyzdziui: Svedijg ugplido sektantai
(2000 03 08), Fyskupo pamokslas pravirkdé visq katedrg (2002 02 18), Popie-
Zius Slovino meilg (2008 09 15). Pateiktuose hiperbolizavimo pavyzdziuose
matome, jog zodziais uzplido, pravirkdé, slovino buvo siekiama suzadinti
skaitytojy vaizduote ir sukurti galimai perdéta, ta¢iau vaizdingg istorijos
pateikima bei sukelti tam tikras emocijas.

Kita strategija — sakinio konstrukcijos pasirinkimas — i$reiskia santykj
tarp istorijos veikéjo ir vaidmens, kurj $is veikéjas atlicka istorijos pateikimo
procese (Richardson 2007, 54). Antratéje Kardinolas tapo pedofilijos skan-
dalo auka (2002 12 14) zodziy ir sakiniy struktiiros pasirinkimas zapo <..>
auka nurodo, kad kardinolas yra pateikto jvykio nukentéjusysis, ta¢iau tu-
rinyje atskleidZiama, jog istorijoje jis yra kaltininkas.

Metaforos, kaip retoriné strategija, Zurnalistiniuose tekstuose taikomos
sickiant sukurti tam tikras reiskiniy ar jvykiy asociacijas su visai nesusiju-
siais reiskiniais. Taciau tokia asociacija padeda istorija pateikti vaizdingai.
Antra$¢iy pavyzdziai, kuriose vartojamos metaforos: Pranaso Moono vora-
tinklis jau apraizgo Lietuvg (1996 09 24), ] politikos brizgynus — su Sventuoju
Rastu (2000 02 08), lrano dvasininkai smaugia Ziniasklaidg (2000 08 08),
Dievas sako Zmogui: nebik mulkis, kurkim ateitj (1999 01 05). Pirmame
pavyzdyje sakoma, jog vieno naujojo religinio judéjimo lyderio voratinklis
apraizgo Lietuvg. Tuo norima vaizdziai pasakyti, jog $i religiné bendruo-
mene siekia jsikurti Lietuvoje ir kad tai néra geras dalykas Lietuvai. Kitame
pavyzdyje teigiama, kad kunigai sickia dalyvauti politikoje, ta¢iau politikos
ypatumai jvardyti brizgynais. Tre¢iame pavyzdyje Irano dvasininky veiks-
mai prie§ ziniasklaidos laisve vaizdingai jvardyti kaip Zziniasklaidos smzau-
gimas. Paskutinéje antra$téje katalikybés vaidmuo individy gyvenimui yra
emocionaliai jvardijamas kaip Dievo kvietimas kartu kurti ateitj ir pristato-
mas kaip teisingas pasirinkimas.

Dar vienos teksty karimo strategijos — ironijos — naudojimas Zur-
nalistiniam tekstui suteikia ne tik jtaigumo, bet ir pateikia tam tikra
zurnalisto poziarj j aprasoma istorija. Pavyzdziui, antrasteje Ar moka at-
gailanti ateistai? (1991 08 02) ironisku klausimu norima pabrézti ateisty
trikumus ir kartu tikinciyjy privalumus. Antrastéje Viennolé naslailins
aukléjo smigiais (2000 02 24) vienuolés smurtas prie§ vaikus ironiskai
ivardytas kaip aukléjimas. Antrastéje Mokyklas uzsimota paversti Baznycios
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tarnaitémis (2006 04 12) mokykly jvardijimas tarnaitémis nurodo neigiama
poziurj j Kataliky baznycios siekj jdiegti religines praktikas ir simbolika j
pasaulietines mokyklas.

Modalumo retoriné strategija iSreiskia straipsnio autoriaus nuomone,
vertinima, kritika ir poziurj tokiais Zodziais, kaip (ne)galétu, (ne)turéty,
(ne)deréty, (ne)privaléty ir t. t. (Richardson 2007, 59). Modalumas daz-
niausiai paplites redaktoriy skiltyse, ta¢iau pasitaiko ir kituose straipsniuo-
se. Pateiktame pavyzdyje yra aiskiai i$reiksta straipsnio autoriaus nuomoné,
ko nederéty daryti zydy tautybés individui: Zydui nederéty ginti lietuviy
(2007 05 16).

Didelg jtaka skaitytojo nuomonei apie jvairias religines bendruomenes
taip pat gali padaryti ziniasklaidos tekstuose randamas prielaidy karimas,
subjektyvios nuomonés, kritikos iSreiskimas tam tikrais klausimais. Kaip
rodo pateikti pavyzdziai, ziniasklaidos atstovai antra$tése vartoja vertinimus,
ispéjimus, teiginius, iSreiskiancius subjektyvia autoriaus nuomone, kuri gali
buti tiek neigiama diskutuojama tema, tick teigiama: Aistros dél meskiuko
vardo isryskino fanatiskumo absurdg (2007 12 08), Svesk Kalédas, kol dar gali
(2012 12 17), Joks tikras katalikas neziarés Playboy (1995 07 15), Sirdj gydo
malda ir vaistai (2008 09 16), Bazny(iq supa aferos kvapas (2010 09 24), Ku-
nigo nuopuolis pribloskiamas (2011 05 28), Burky galia brity musulmonéms
leid%ia Sokdinti net reiséjus (2013 09 21).

Taigi visi $ie pavyzdziai parodo, kaip Ziniasklaidoje taikomos jvairios
retorinés strategijos sukuria svarbia straipsnio dalj, kuri yra salygiskai nepri-
klausoma nuo straipsnio turinio, turi galimybiy bati emocionali, intriguo-
janti, vaizdinga ir kurti jtaigia nuomong apie straipsnio veikéjus ar jvykius.
Galima teigti, kad jvairiy retoriniy strategijy taikymas antrastése iSreiskia
tam tikras ne tik Ziniasklaidos atstovy, bet ir visuomenés vertybes bei nor-
mas aptariamo rei$kinio ar jvykio atzvilgiu, kurios tokiu budu gali buti pa-
laikomos, stiprinamos Ziniasklaidos diskurso ir gali daryti jtaka skaitytojy
suvokimui bei vertinimui.

Religiniy bendruomeniy portrety kdrimas antrastéese

Ne maziau svarbu suprasti, kokiais ekspresyviais buadvardziais, veiksmazo-
dZiais ar jy junginiais pristatomos jvairios religines bendruomenés ir kaip
skiriasi jy reprezentavimo paveikslas. Pasirinkimas vartoti tam tikrus Zodzius
ziniasklaidos tekstuose taip pat nurodo tam tikrg i$reiskiamg nuomong ar po-
ziurj apie istorijos veikéjus ar jvykius. Pasak Richardson, Ziniasklaidoje varto-
jami ZodzZiai gali perteikti visuomenés pozitrj ir vertybines nuostatas, ypa¢
perteikti tiek aikiai iSreikstas, tiek pasléptas prasmes (Richardson 2007, 47).
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Taigi antrastése, reprezentuojanciose Romos katalikus, kuri yra domi-
nuojanti religiné bendruomené Lietuvoje, issiskiria kuriamas visuomenés
bendrumo jausmas. Antrastése vartojami zodziai miisy, visi esame lietuviy
visuomeng sutapatina su kataliky bendruomene, ta¢iau toks tapatinimas
gali diskriminuoti kity religijy narius: Misy ramybés lankas (1990 12 31),
Jézus yra misy laimé (1992 01 22), Pries Dievg visi esame valstietiai
(2010 12 20). Skaitytojus antra$tése kvie¢iama melstis ir dalytis jausmais,
t. y. skatinama atlikti tam tikrus religinius veiksmus: Kvietimas laukti ir
melstis (1993 01 05), Velyky rytq pasidalyti meile (2010 04 01). Taip pat an-
tra$tése vartojamais zodziais gali buti stiprinamas religinés bendruomenes
vaidmuo visuomenéje: Tikéjimo Kalédy stebuklu neatémé nei mety tékmé,
nei netektys (2015 11 28).

Verta paminéti, kad kataliky bendruomenés dvasininkai vaizduo-
jami kaip sergejantys ir gelbéjantys. Antrastése vartojami zodziai gaivins,
gina, ripi, nesa kryziy, sergi, Zadina, padeda gelbéti sukuria teigiama Ka-
taliky Baznytios dvasininkijos jvaizdj: Vyskupas gaivins vilty (2012 11 26),
Arkivyskupas gina nuvertintg Zmogy (1998 11 07), Klebonui ripi ir siela,
ir kinas (1999 04 27), Popieius ir toliau nesa susitaikymo misijos kryziy
(2000 03 21), Dviejy sSeimy verslg sergi vienuolés malda (2001 07 07), Ku-
nigas Zadina aptingélius (2009 05 23), Dvasininkai padeda gelbéti gyvybes
kelyje (2014 10 04).

Tadiau dvasininkai antra$tése taip pat siejami su nuodémémis, atgaila
ir zemiskomis bedomis. Antrastés, kuriose vartojami tokie zodziai, kaip Ze-
misky aistry parklupdytas, nuodémés apgadintos, nuodémés, pagundos, nuo-
puolis, tklimpo § nuodéme, atgaila, gundo, rodo, kad skandalingose istorijose
Romos kataliky dvasininkai sulyginami su kitais tikindiaisiais. Kitais zo-
dZiais tariant, dvasininkai sulyginami su paprastais Zzmonémis, kurie taip
pat daro nuodémes ir atgailauja: Zemisky aistry parklupdytas kunigas nesiti-
ki rojauns (1999 05 22), Celibatas — nuodémeés apgadintos prigimties problema
(2000 03 12), Kunigy nuodémés — uz tylos ir melo sieny (2003 06 21), Sutana
neapsaugo nuo pagundy ir nuodémiy (2003 10 04), Nuopuolio démé ant ku-
nigo sutanos pleciasi (2003 10 11), Klierikas jklimpo j nuodéme (2004 06 19),
Kataliky bagnylios atgaila nejtikino lenky (2013 10 12), Apsukry klebong
gundo Zemisky turty grozis (2015 05 09).

Antrastése, pristatanciose kitas tradicines religines bendruomenes,
i$siskiria musulmony pykéio, grésmés ir baimés kuriamas vaizdinys: 7z-
libai rodo raumenis (2008 07 15), Popieziaus ZodZiai jsiutino musulmonus
(2006 09 16), [sisiantéjg musulmonai negirdi raginimy nurimti (2006 02 09),
Musulmony pykéio taikiklyje — visa Europa (2006 02 03), Radikaliis musul-
monai lenkams jau kelia nerimg (2004 05 26), Musulmony sukiléliai Siur-
pina Filipinus (2001 11 28), Islamo fundamentalizmo grésmé nuolat didéja
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(2000 05 06), Vatikanas bijo musulmony atakos (2001 09 20), Kelias islamo
idealy link — per kruvino teroro jirg (2002 02 25), Islamisty jnirsis neslops-
ta (2010 01 04). Musulmony reprezentacijose vartojami zodziai (rodo rau-
menis, gsiutinti, jsisiautéje, pykcio taikiklyje, kelia nerima, Siurpina, grésmé,
kruvinas teroras, gnirsis) kuria vaizdinga, vientisa (su teroristiniais veiksmais
ir musulmony radikalumu susijusj), ta¢iau neigiama musulmony paveiksla
analizuojamame Ziniasklaidos kanale. Tai velgi susije su tendencingo nau-
jieny selektyvumo principu: publikuojami tie straipsniai apie musulmonus,
kurie, tiketina, bus jdomiausi ir pritrauks didziausig skaitytojy auditorija.
Todél tai lemia, kad didzioji dalis apie musulmonus publikuojamy straipsniy
yra apie musulmony radikalumg ir galimai keliamas grésmés visuomenei.

Dazniausios temos apie tradicinémis nelaikomas religines bendruo-
menes dienradtyje ,Lietuvos rytas® analizuojamuoju laikotarpiu buvo apie
neigiamus jvykius: Sios religinés bendruomenés siejamos su paslaptimi, nei-
giama jtaka, naujy nariy viliojimu ir skverbimusi j visuomene: Jehovos liu-
dytojos vyras bijo prarasti savo seimg (1996 12 07), Susivienijimo baznycia
suviliojo ir Zinomus Lietuvos rasytojus (1997 08 09), Sektos plauna smegenis
ir pinigines (1999 09 22), Sektantai skverbiasi j salies mokyklas (1999 10 02),
Meilé padéjo istrikti is sektos pinkliy (2000 01 26), Jehovos liudytojai gru-
miasi dél teisés neiti j armijg (2003 12 03), Ritualines apeigas paslaptinga
sekta atlieka uz tylos sieny (2015 10 03), Tikrintojai nejveiké paslaptingy
naujakuriy (2007 09 22). Zodziai, kuriuos vartoja Ziniasklaida, tokie kaip
suviliojo, plauna smegenis, skverbiasi, pinklés, grumiasi, paslaptingi, nurodo
$iy religiniy bendruomeniy neigiama reprezentavima.

Kitas svarbus aspektas — zodZio kitatikis vartojimas antrastése, susiju-
siose su tradicinémis nesan¢iomis religinémis bendruomenémis. Pavyzdziui:
Ukmergés valdziai nepavyko nejsileisti kitatikiy (2007 07 12), Kitatikiai
miesto prieigas verlia savo bastionais (2007 12 21), Kitatikiy meditacijos na-
mams — grésmé (2008 10 21). Kaip rodo pateikti pavyzdziai, Zodis kizati-
kiai tarsi atskiria $ias religines bendruomenes nuo sampratos mes, katalikai,
o tai tuo padiu metu reiskia kitoniskumo patvirtinima ir atskyrima nuo
visuomenes.

Tyrimo duomenys parodé, jog tradicinémis nesancios religinés ben-
druomenés antratése neretai pristatomos ir santykyje su Romos kataliky
bazny¢ia. Tradicinémis nesancios religinés bendruomenés vaizduojamos
kaip #s57kis dominuojandiai religinei bendruomenei Lietuvos visuomene-
je: Tai & manksta prie bagnyliy — is5ikis krikscionims (2005 04 29). Kitas
pavyzdys rodo, jog jvairiy religiniy bendruomeniy veiksmai gali bati ver-
tinami neigiamai ir darantys bloga jtaka kataliky bendruomenei: Sekzan-
té pesa pinigus ir kaltina katalikus (2015 08 18). Taip pat antra$tése gali
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atsispindeti Romos kataliky bazny¢ios vieSa nuomoné apie jvairias religines
bendruomenes: BaZnycia nepritaria pagonybei (2001 11 29).

Tradicinémis nesandiy religiniy bendruomeniy reprezentacijos suside-
da ne tik i§ i$$ukiy dominuojan¢iai religinei bendruomenei jvardijimu ar
siejimu su paslaptimi, kitoniskumu, neigiama jtaka. Neretai antrastése taip
pat randama perspéjimy apie galimus $iy bendruomeniy pavojus: Siely me-
dziotojai prisidengia Dievo vardu (2004 03 13), Koréjietis pranasas Moonas
bando regzti voratinklj ir Lietuvoje (1996 10 02), Vakary sektos taikiklyje atsi-
diré Lietuvos vaikai (2000 05 27). Pateikti pavydziai rodo, kad Ziniasklaida
tampa tarsi jspéjamuoju rodikliu, kuris nurodo apie galimas jvairiy religiniy
bendruomeniy grésmes visuomenés nariams.

Taigi tyrimo rezultatai patvirtina ne tik tendencingo selektyvumo, bet
ir tendencingo apibadinimo principa: Zziniasklaidos atstovy pasirinkimas
vartoti tam tikrus Zodzius, aprasant skirtingas religines bendruomenes, su-
kuria tam tikrus $iy bendruomeniy paveikslus. Svarbu pasakyti, kad kiek-
vienas $iy paveiksly reprezentuoja tam tikras socialines prames, kurias zinia-
sklaida kuria, interpretuoja ir palaiko apie jvairias religines bendruomenes.

Apibendrinimas

Ziniasklaidos diskursg galima analizuoti tiek makrolygiu, t. y. kaip antras-
téje pateikta informacija kuria ir reprezentuoja socialing realybe, tick mi-
krolygiu, t. y. kaip taikomos retorinés strategijos kreipia auditorijos demesj,
kuria sensacingumg ir skatina dienra$¢io pardavima. Dienras¢io ,Lietuvos
rytas“ 1990-2015 m. laikotarpio religinés tematikos antras¢iy analizé, kuri
ir yra mikropoziaris j Ziniasklaidos diskursa, parode, jog tiriamuoju laiko-
tarpiu pasirodé daugiausia ekspresyviy antra$¢iy, kuriy didzioji dalis — nei-
giamos retorikos. Sio tipo retorikos antraitiy proporcingai daugéjo anali-
zuojamuoju laikotarpiu, taip pat didesné dalis uzsienio naujieny ir naujieny,
pateikty pirmame puslapyje, buvo neigiamos retorikos. Galima teigti, jog
ziniasklaidos komercializacijos procesai, didéjanti konkurencija skatino
kurti vis daugiau emocionaliy antra$¢iy ir jose taikyti jvairias retorines
strategijas (metaforas, ironija, kritika, prielaidas, hiperbolizavima, subjek-
tyvumg, modaluma, sakinio konstrukcijos pasirinkima), kurios padéty su-
kurti sensacingg istorijos pateikima ir atkreipti auditorijos démesj. Tyrimo
rezultatai taip pat atskleidé, jog pasirodé ir netiksliy, neapibrézty, klaidin-
gai apibudinanciy straipsnio turinj antras¢iy, praradusiy straipsnio turinio
apibadinimo tiksla, bet susitelkusiy j sensacijy, interpretacijy ir prielaidy
pateikima. Kaip teigia van Dijk, prielaidos leidzia ziniasklaidai patvirtinti
tam tikras tiesas be jrodinéjimo ir laikyti $ias tiesas savaime suprantamomis,
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nors jos tokios gali ir nebuti (van Dijk 1995, 273). Taigi tyrimo rezultatai
patvirtino antradtés tikslus — ne tik apibtdinti straipsnio turinj (ne visais
atvejais), atkreipti démesj, bet ir pateikti tam tikra interpretacija bei daryti
jtaka. Galima teigti, kad antra$tés tampa tarsi atskiri ziniasklaidos produk-
tai, selektyviai pateikiantys jtaigius aspektus apie vienas ar kitas religines
bendruomenes konkrecioje visuomenéje.

Makroziniasklaidos diskurso analizés poziariu svarbu suvokti, kokia
jtaka tam tikra antra$¢iy retorika daro visuomenei arba kaip pati visuo-
mené daro poveikj tokiy antras¢iy atsiradimui. Naujieny Ziniasklaidos ku-
riamas turinys skirtas konkre¢iai visuomenei ir turi atitikti jos lukes¢ius
(Richardson 2007, 12). Ziniasklaidos turinys pateikia tos visuomenés idéjas
ir vertybes, tadiau daro tai selektyviai. Antrastés religinés jvairoveés tema yra
svarbios kaip analizés objektas, nes parodo, kaip Zurnalistika ir kartu visa
visuomené vertina jvairias religines bendruomenes. Tyrimo duomenys paro-
dé¢, kad Romos kataliky bendruomenés vaizduojamas paveikslas yra dvilypis:
$i religiné bendruomené vaizduojama kaip Lietuvos visuomenés dalis, ku-
rianti bendrumo jausma, padedanti jvairiais visuomenés gyvenimo klausi-
mais ir kaip daranti Zmogiskas nuodémes. Kity tradiciniy ir tradicinémis
nesanciy religiniy bendruomeniy, kitaip religiniy mazumy, antratése issi-
skiria baimés, svetimumo, i$$ukiy dominuojanc¢iai religinei bendruomenei ir
kitoniskumo kiarimo strategijos. Socialiné aplinka daro jtaka Ziniasklaidos
tekstams ir tuo paciu metu Zziniasklaidos tekstai daro jtaka vieSajai visuome-
nés nuomonei. Taigi kuriami vaizdingi antras¢iy tekstai patvirtina visuome-
néje nusistovéjusias vertybes, nuostatas ir socialines prasmes jvairiy religiniy
bendruomeniy atzvilgiu. Bendrumo jausmo karimas, gyvenimo gelbétojy
jvaizdis bei grésmés jvardijimas ir patvirtinimas suteikia visuomenés nariams
sauguma, nes tai patvirtina dominuojanéias vertybes ir padeda joms islik-
ti. Galima teigti, kad tai skatina jvairiy konkre¢iam sociokultariniam kon-
tekstui nepazjstamuy, naujy religiniy idéjy jtary vertinima ar atstamima tick
ziniasklaidos tekstuose, tick visuomenés nariy mastyme. Taigi tolimesni
ziniasklaidos ir religijos tyrimai turéty bati sutelkti butent j Ziniasklaidos
teksty poveikj visuomenés nariy, skaitancéiy apie jvairias religines bendruo-
menes, dvasines grupes, o ypac religines maZumas, suvokimui ir vertinimui.
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Religion as Sensation. The Analysis of Religious Mass
Media Headlines in the Daily Newspaper “Lietuvos
rytas”

Summary

Mass media discourse has a strong impact on the public opinion about various reli-
gious communities. Needless to say, mass media’s content is created with news framing
rules in a space, where all mass media channels are competing for audience attention.
Headlines often become one of the most important part of the article, which not
only attract readers attention and present the content of the article, but also, with the
help of various rhetorical strategies and emotional words, strengthen certain repre-
sentations of various religious communities. The analysis of 1990 — 2015 Lithuanian
daily newspaper “Lietuvos rytas” headlines demonstrates that the headlines are more
expressive than neutral. The percentage of negative rhetoric headlines has increased
proportionally since 1990. Various rhetorical strategies were found in the analysed
headlines: metaphors, irony, critique, assumptions, hyperbolization, subjectivity, and
modality. There were also inaccurate and misleading headlines. The results enable to
disclose the rule of news sclectivity — most of the forcign news had negative rhetoric
headlines. Roman Catholic community has double-sided portrait: it is shown as a part
of Lithuania’s society, which creates a sense of belonging and contributes to a various
social issues; and as a community with clergy who justify human sins. The headlines
portraying other traditional or non-traditional religions communities highlight strate-
gies that symbolize fear, threat and otherness of these communities.

Keywords: headlines, mass media, religious diversity, religious discrimination.
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